ISTRUIDORAS: PR
ELO SIGNIFICATIVO
PARA O SETUR

0 papel das distribuidoras
no mercado livreiro.

Um importante

parceiro no trato \
entre Editora,

Livraria e
Consumidor

Com o tema: A Livraria e sua importdncia em um mundo em
transformacao, a 202 Convencao Nacional de Livrarias, coordenada e
organizada pela Associacao Nacional de Livrarias (ANL), acontecera nos
dias 09,10 e 11 de agosto de 2010, na capital paulistana.Veja nas pags
10 e 11 mais sobre a Convengao e como participar dela.

LEIA TAMBEM: Il |

Vanna Piraccini - a D. Vanna, a frente da Livraria Leo- | "
nardo da Vinci, desde sua fundagcao em 1952, na capi-

tal carioca, conhece pessoalmente seus clientes, troca
ideias com eles ou os orienta quando jovens. "



Sucessos de Vendas
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Nao deixe faltar em sua Livrarial

NEGOCIACA0
BASEADA pu ESTRATEGIA

COMO RECUPERAR
UMA EMPRESA

A Gestao da Recuperag¢ao do

Valor e da Performance

Eduardo Lemos, Thomas Felsberg,
Stuart Slatter e David Lovett

306 paginas | RS 55,00

Obra traduzida em cinco conti-
nentes e usada por renomadas es-
colas e cursos de MBA e MSc em
Management.

FINANCAS PESSOAIS

Conhecer para Enriquecer!

Ana Paula Mussi Szabo Cherobim
e Mdrcia Maria dos Santos
Bortolocci Espejo

160 paginas | RS 29,00

Usufrua os beneficios da divida e
desfrute o conforto dos bens ad-
quiridos sem comprometer seu
orgamento pessoal.

NEGOCIACAO BASEADA

EM ESTRATEGIA
José Carlos Martins F. de Mello

152 paginas | RS 44,00

As diferentes opgles para nego-
ciar (competicdo X cooperacgdo
X relacionamentos) e as taticas
para atingir os objetivos. llustra as
questdes tratadas com casos do
dia a dia brasileiro.

Il

Elaboracao
de Projetos
presariais

PLANO ps
NEGOCIOS PARA

FMPILEENDIMENTO

| NOVADORES

b o

ELABORACAO DE

PROJETOS EMPRESARIAIS
Andlise Estratégica, Estudo de
Viabilidade e Plano de Negdcio
Nelson Casarotto Filho

264 paginas | RS 49,00

Adequado a disciplinas voltadas a
definicdo de negdcios e orienta-
¢do aqueles que desejam tomar
uma decisao de investimento.

MANUAL DE CONSULTORIA
EMPRESARIAL

Conceitos, Metodologia, Praticas
Djalma de Pinho Reboucgas de
Oliveira

240 paginas | R$ 57,00

Consultores e empresas-cliente
encontram na obra uma aborda-
gem direcionada a perpetuacdo
do negdcio do consultor e a ala-
vancagem dos resultados

para a contratante.

PLANO DE NEGOCIOS

PARA EMPREENDIMENTOS
INOVADORES

Carlos Eduardo Negrdo Bizzotto
154 paginas | RS 32,00

Identifique oportunidades e ex-
plore um nicho de mercado onde
ndao existem concorrentes. Seja
conduzido, passo a passo, ao lon-
go do processo de elaboracao de
um Plano de Negdcio.

vendas@editora-atlas.com.br | Fone (11) 3357-9144 | Fax (11) 3331-7830 | www.livreirosatlas.com.br




EDITORIAL

para o come¢o da Copa do Mundo

de Futebol e para as elei¢des politicas,
que praticamente fechardo o ano, o Seg-
mento Livreiro também se prepara para sua
202 Convengao Nacional de Livrarias, cujo
tema serd: A Livraria e sua importancia em
um mundo em transformacio e trard a Sdo
Paulo importantes debatedores nacionais e
internacionais, nos dias 9, 10 e 11 de agosto
de 2010. Entre os debates, a questdo do Livro
Eletronico e seu impacto em nosso segmento.
Estamos preparados?

Nesta edi¢do, que antecipa o nosso En-
contro Anual, apresentamos como matéria
de capa o papel das Distribuidoras de Livros
no setor livreiro e em toda nossa cadeia comercial. Entrevistamos
Daniel Guazzelli, gerente comercial da Disal Distribuidora; Jair
Canizela, diretor-presidente da Distribuidora Loyola; e o diretor
comercial da Catavento Distribuidora de Livros, Roberto Novaes.

E m um ano em que contamos os dias

Nossos entrevistados destacaram o papel do distribuidor
neste importante setor comercial brasileiro. Comentaram que a
distribuidora é uma parceira ativa também das pequenas editoras

um elo entre si. Revelam, ainda, que a func¢do do distribuidor é,
essencialmente, reduzir custos, observar tendéncias, filtrar infor-
magdes, retransmiti-las as pontas (editor ou livreiro), agilizar os
processos de comunicagao. Vale conferir.

Outra convidada especial de nossa 402 edicdo é a fundadora da
Livraria Leonardo da Vinci — uma das mais tradicionais do Rio de
Janeiro e sempre ocupa lugar de destaque quando o assunto ¢é re-
feréncia de livraria independente — Vanna Piraccini, ainda a frente
de sua Livraria, junto com sua filha e parceira Milena Piraccini Du-
chiade. Mesmo avessa a entrevistas, D. Vanna, como é chamada ca-
rinhosamente, separou um espaco e nos concedeu uma exclusiva.

Nao deixe de conferir, ainda, da nova se¢do Livros que falam
sobre livros & Afins e a se¢do Curtas & Boas, onde destacamos
a Desoneracdo para as pequenas livrarias, entre outras noticias.
O leitor podera conferir, também, as matérias sobre importantes
eventos do setor, que nos brindaram neste inicio de ano, como: O
1° Congresso Internacional do Livro Digital; o IV Congreso Ibe-
roamericano de Libreros; e o III Forum da Rede Nordeste do Livro
e da Leitura.

E vamos nos encontrar na Convenc¢do, quando estaremos
apresentando os novos dados do Diagnéstico do Setor Livreiro e o
Anudrio Nacional de Livrarias 2010

ViTOoR TAVARES

e livrarias, as quais, por limitagdes, as vezes ndo conseguem criar Presidente da ANL
04 — REUNIAO DE DIRETORIA o
06 — ENTREVISTA — Vanna Piraccini, fundadora da Leonardo da Vinci o ._‘
08 — FORMACAO DE LEITORES — Por um espaco especial para a
Literatura na escola
10 — CONVENCAO NACIONAL DE LIVRARIAS — Em 2010 sua 202 Edicdo
12 — LIVRARIA MODELO — Os 50 Anos da Fundagao da
Martins Fontes de Santos
13 — ESPACO CONHECIMENTO — O livro digital - futuro
ou pesadelo para editoras e livrarias
14 — LIVROS QUE FALAM SOBRE LIVROS - No Mundo dos livros
15 — MATERIA DE CAPA — O papel dos distribuidores no
segmento do livro
20 — CURTAS & BOAS — Acontece no setor
24 — DEBATES — Temas em destaques
27 — FEIRAS - O Circuito dos principais eventos do livro
31 — CURSO DE CAPACITACAO ANL — o que ja aconteceu
32 — ESPACO DO LIVREIRO — A Educacao no Reino
do Pau-Brasil
34 — ENTIDADES DO SETOR — ABEU
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CALENDARIO R
DE REUNIOES 2010 ANL

JULHO -12 OUTUBRO - 18
AGOSTO _ 30 NOVEMBRO _ 22 ASSOCIACAO NACIONAL DE LIVRARIAS
SETEMBRO - 13 DEZEMBRO - 13 Diretoria e Conselho Fiscal da ANL

Biénio 2009/2011
Presidente: Vitor Tavares da Silva Filho - Livraria Loyola

1.°Vice-Presidente: Francisco Ednilson Xavier Gomes — Livraria Cortez
22, Vice-Presidente: Solange Jacob Whehaibe — Livraria Veredas
1.° Secretario-Geral: Milena Piraccini Duchiade — Nova Livraria
Leonardo da Vini
2.0 Secretério-Geral: Samuel Seibel - Livraria da Vila
1.° Tesoureiro: Augusto Mariotto Kater — Livraria Ave Maria

CALE N DARIO DE DATAS COMEMORATIVOS 20 ' o 2°Tesoureiro: Mauro Lopes de Azevedo — Livraria Revista dos Tribunais

Diretores adjuntos: Arcangelo Zorzi Neto — Livraria do Maneco;
Magda Krauss de 0. Freitas — Casa Cultural Saber Ler Livraria;
Marcus Teles Cardoso de Carvalho — Livraria Leitura;

. . Maria do Socorro Sampaio Flores — Livraria Feira do Livro;
JUNHO 17 Dia c|e Protecoo as FlOl’eSfCIS Primo Luiz Maldonado — Livraria Multicampi; Renato Francisco
05 Dia Mu ndio| dO Meio Ambiente 19 Dia NGCiOﬂCII CIO Futebo| Corréa — Livraria Paulinas; e Teobaldo Heideman — Livraria Vozes
g . g 2 H Conselheiros Fiscais: Bernardo Gurbanov — Livraria Letraviva;
DIC| dG ECOlOg [o] 20 DIG Interpoc IOI’]OI dG Am |zac|e Claudio Amadio — Livraria Cidade do Livro; e Jodo Scortecci
10 Dia da Lingua Portuguesa 25 Dia Nacional do Escritor ~ Livaria Aszbega
'I 2 DIc| dOS Ncmorcdos Suplentes: Joao Batista SapnnITo flleranf: .Petfagoglta Paulista;
Marcos Pedri — Livrarias Curitiba; e
2 1 D|c| do |m|g rante AGOSTO Marylene Baracchini — Livrarias Paraler
08 Dia dos Pais INFORMATIVO ANL
JULHO 11 Dia CIO Estudonfe Revista Oficial
. . . N . Junho — Ano 10 - Edicéo 40
14 Dia da Liberdade de Pensamento 14 Dia do Combate & Poluicdo o
. . . Periodicidade
16 Dia do Comerciante 22 Dia do Folclore Timestral
Diretor Responsavel
Vitor Tavares

NOVOS SOCIOS

Augusto M. Kater; Ednilson X. Gomes; Jodo Batista Sobrinho;
Mauro Lopes Azevedo; Renato Corréa.
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Irculacao

Naciongal
FALE CONOSCO Secretaria de Redagao e Publicidade

Francini Ramalho

A ANL disponibiliza para seus associados e interessados em conhecer mais sobre a Associagao o Fale Conosco. Por meio desde canal de comunicagdo os associados P Lo
Sede da Associagao Nacional de Livrarias

poderdo tirar suas dividas; obter informagdes sobre os eventos e demais atividades da Associagao; e enviar cartas a redagao da Revista Informativo da ANL. Participe Rua Marqués de tu, 408 — gis 71,72,73

com sua opinido, sugestaes e criticas, pois isso € muito importante para nds. Faca parte da nossa revista. CEP:01223-000 S30 Paulo SP

0 Fale Conosco podera ser acessado pelos canais que sequem. A/C Francini (secretaria) Tel.:(11) 3337-5419
e-mail:anl@anl.org.br

Por carta:

Sede da Associagdo Nacional de Livrarias (ANL) Por fone: [11] 3337-5419 Cartas do leitor

Rua Marqués de Itu, 408 - ¢js 71,72,73 | CEP 01223-000 Sao Paulo SP Por e-mail: anl@anl.org.br imprensa@anl.org.br
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Disal: A mais completa
Distribuidora de livros do Brasil.

- -5

myata/coragem
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LITERATURA JURIDICOS UNIVERSITARIOS

IMPORTADOS auto-AjupaA ESOTERISMO

» Condicoes especiais de fornecimento.

» Atendimento diferenciado DISAL.

» Distribuicao de mais de 250 editoras nacionais e estrangeiras.

» Solicite a lista de distribuicao com descontos pelo e-mail: comercial.livraria@disal.com.br.

Pontos de distribuicao em nivel nacional:

SAO PAULO e« SP BRASILIA * DF
Televendas 11 3226-3111 Fone 61 3274-9878
comercialdisal@disal.com.br disalbrasilia@disal.com.br
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ENTREVISTA

D. VANNA HA MAIS DE 50 ANOS
A FRENTE DA LEONARDO DA VINCI

A Livraria Leonardo da Vinci, fundada em 1952 na capital Carioca, € uma das mais fradicionais do Rio de Janeiro e sempre
ocupa lugar de destague quando o assunto é referéncia de livraria independente. J& escolhida como a melhor livraria da-
guela cidade, ela tem a frente Vanna Piraccini, a D. Vanna. Nascida em Bologna, ltdlia, veio para o Brasil em 1952, acom-
panhando seu Marido advogado € no mesmo ano abriria as portas da Leonardo da Vinci, uma livieira & moda cldssical,
D. Vanna conhece pessoalmente seus clientes, froca ideias com eles ou 0s orienta quando jovens.
O nome, escolhido por ela, € o que ela espera gque sua livraria represente: uma proposta de Renascimento
do Homem e do Saber. Avessa a entrevistas, ela foi destaque do programa Mundo S/A, da GloboNews,
no final de 2009, e abriu espaco para conceder uma exclusiva para a Revista ANL.

ANL: Como foi o inicio de tudo?

Vanna Piraccini: Sempre tive interesse
nos livros. Lia-se muito em minha casa.
Meu avd materno era professor de latim.
Desde a adolescéncia, entendi que, para
tentar compreender o mundo onde vive-
mos, precisava dos livros. Nunca parei,
desde entdo. O inicio da Livraria foi duro,
desbravar uma cidade desconhecida, num
pais estranho, chegando da Europa apés a
guerra, ndo foi nada fécil.

ANL: A Leonardo da Vinci é uma empre-
sa familiar?

Vanna Piraccini: Sim, desde o inicio até
hoje.

ANL: Quem esteve com a Sra. a frente da
Livraria, no comeco?

Vanna Piraccini: Meu marido, Andrei
Duchiade, formado em Direito, com
ampla bagagem em Filosofia, Histéria e
Literatura. Comegamos juntos, em 1952,
e continuei seu trabalho, apés seu faleci-
mento, em 1965.

ANL: Quando a sua filha Milena, hoje
a frente da Livraria, se transformou em
uma livreira tdo apaixonada pelo seu ofi-
cio?

Vanna Piraccini: Acredito que foi quando
se deu conta da importincia da livraria
para a Cidade do Rio de Janeiro e para o
publico leitor.

ANL: Como foi transferir o comando?
Vanna Piraccini: Continuamos a discutir
os rumos a tomar em conjunto. Ela possui
mais desembarago do que eu frente as no-
vas tecnologias.

CIDADE E OS LIVROS

para D.Vanna Piraccini

O Rio parecia inesgotdvel
aquele adolescente que era eu.
Sozinho entrar no 6nibus Castelo,
saltar no fim da linha, andar sem medo
no centro da cidade proibida,
em meio 2 multiddo que nem notava
que eu ndo lhe pertencia — e de repente,
andénimo entre anénimos, notar
euférico que sim, que pertencia
a ela, e ela a mim —, entrar em becos,
travessas, avenidas, galerias,
cinemas, livrarias: Leonardo
da Vinci Larga Rex Central Colombo
Marrecas Iris Meio-Dia Cosmos
Alfandega Cruzeiro Carioca
Marrocos Passos Civilizagio
Cavé Saara Sio José Rosdrio
Passeio Publico Ouvidor Padrao
Vitéria Lavradio Cinelandia:
lugares que antes eu nem conhecia
abriam-se em esquinas infinitas
de ruas doravante prolonggveis
por todas as cidades que existiam.
Eu s6 sentira algo semelhante
ao perceber que os livros dos adultos
também me interessavam:
que em principio
haviam sido escritos para mim
os livros todos. Hoje ¢ diferente,
pois todas as cidades encolheram,
sdo previsiveis, ddo claustrofobia
e até dariam tédio, se ndo fossem
os livros infinitos que contém.

(http://www.antoniomiranda.com.br)

ANL: A Livraria sempre privilegiou os
livros importados em sua especializa¢io?
Com foi no inicio e como é agora?
Vanna Piraccini: Inicialmente, trabalhdvamos
apenas com livros importados, sobretudo fran-
ceses. Aos poucos, diversificamos nosso acervo,
e hoje nosso estoque é aproximadamente meio
a meio, entre nacionais € importados.

ANL: Quais as diferencas mais fortes que
a Sra. detecta, entre os leitores do inicio
da Leonardo da Vinci e os de hoje?
Vanna Piraccini: Vejo um crescente de-
sinteresse das novas geragdes pelo livro
enquanto objeto. A preferéncia por outros
meios de comunicacio, como televisdo, vi-
deo, DVD e internet ameaca a sobrevivén-
cia do Livro enquanto meio privilegiado
de transmissdo da Cultura.

ANL: Como sobreviver sem destacar, em
sua Livraria, os grandes best-sellers?
Vanna Piraccini: Apesar de também oferecer
os tltimos “best-sellers”, trabalhamos com um
acervo de qualidade, formado por “long-sel-
lers”. Talvez este seja nosso maior diferencial.

ANL: O que a Sra. mais gosta, neste tra-
balho de livreira, que é praticamente
toda a sua vida?

Vanna Piraccini: Gosto da troca, da sintonia
com o leitor. Tenho prazer em oferecer ajuda,
quando solicitada, e poder contribuir para am-
pliar os horizontes, divulgando conhecimento.

ANL: Gostaria de deixar alguma mensa-
gem aos jovens livreiros?

Vanna Piraccini: Acreditar no valor dos livros
como transmissores de ideias, com as quais
ndo é preciso obrigatoriamente concordar,
mas que podemos conhecer e confrontar.
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A LEONARDO DA VINCI

A Leonardo da Vinci é uma livraria internacional:
ela ndo trabalha apenas com livros publicados no
Brasil , mas também com livros procedentes dos
Estados Unidos e da Europa. No momento, estd
importando regularmente dos EUA, da Franca, da
Inglaterra, da Itdlia, da Espanha e da Alemanha,
além de dispor de obras editadas em Portugal e
gue contam com uma distribuicdo no pais. Em
sua loja virtual, o leitor tem a acesso a seu extenso
catalogo, ordenado por autores, titulos e assuntos,
independente da lingua ou da origem do livro.

Inaugurada em 1952, no 18° andar do edificio De-
lamare, na Avenida Presidente Vargas, por Andrei
Duchiade, advogado romeno, e por Vanna Pirac-
cini,sua mulher,a Livraria Leonardo da Vinci com-
pletou 50 anos no segundo semestre de 2002.
Em 1956, mudou-se para a Avenida Rio Branco,
endereco que ocupa até hoje. A Livraria cresceu,
tornando-se ponto de encontro de intelectuais,
juristas, professores e estudantes. Nos seus pri-
meiros anos, trabalhava apenas com livros impor-
tados da Franga. Em 1965, seu fundador, Andrei,
faleceu repentinamente, e desde entao a Livraria
passou a ser dirigida por Vanna, sua vidva. Hoje,
a direcao é dividida com a filha Milena Piraccini.

L

“Gosto da troca, da sintonia com o leitor. Tenho prazer em oferecer ajuda, quando solicitada, e poder contribuir para ampliar os horizontes, divulgando conhecimento’ revela Vanna Piraccini.
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POR UM ESPACO
ESPECIAL PARA A
LITERATURA NA ESCOLA

por Anna Claudia Ramos e Luiz Antonio Aguiar

uando pensamos na Literatura nas escolas, é necessario situar

alguns pontos de principio que nos servem aqui de referéncia.

Em primeiro lugar, devemos deixar claro que falamos a partir
de uma posicdo que recusa as ideias de desescolarizacdo da leitura,
mas que privilegia, sim, a abertura da institui¢do escolar a especifici-
dade generosa da Literatura.

Em segundo lugar, quando privilegiamos a Literatura e nao
genericamente a Leitura, é porque, ndo somente por sermos es-
critores, mas também baseados em nossa experiéncia como divul-
gadores da leitura, compreendemos (e constatamos) que nada tao
poderoso quanto a Literatura para animar as pessoas para se apro-
priarem do mundo da palavra. Nada como a reflexdo, o prazer e
entretenimento, e a fruicdo estética que a Literatura pode propor-
cionar para alargar a nossa humanidade interior. Nada como a Li-
teratura, essa experiéncia de milénios de encantamento da palavra
promovida (e movida) pela humanidade para nos tentar a entrar
para o mundo dos her6is, das aventuras, da exposi¢ao da alma hu-
mana e da exploracdo do sentido de tudo que hd e nos cerca. Nada
como a Literatura, que ergue um defunto da tumba e o transforma
em autor; e faz, de uma boneca de pano, gente que reforma a na-
tureza e subverte o poder do tamanho, para nos defrontar com a
multiplicidade disso que chamamos de realidade.

E por isso que a palavra de ordem central da Associagdo dos
Escritores e Ilustradores de Literatura Infantil e Juvenil (AEILIJ),
que nos inspira e orienta, é “Pela democratizagao da Literatura
no Brasil”. Em terceiro e dltimo lugar, é necessdrio apontar tam-
bém que ao lado de heroicos, idealistas, sonhadores, quixotescos,
emilianos, bovarianos, professores e bibliotecérios, agentes de lei-
tura de varios tipos, que em seu cotidiano, na sala de aula, nas
bibliotecas e nas salas de leitura, lutam para reunir a Literatura a
vida de seus alunos, temos também procedimentos arraigados na

instituicdo escolar que ressecam a Literatura e privam seus alunos
justamente do seu poder de encantamento.

E ndo se pode dizer que o préprio MEC ndo reconhega a
necessidade de um espago especial para a Literatura nas escolas.
Num documento do MEC (“Orienta¢des Curriculares para o En-
sino Médio”, 2006, p.55) que trata da Literatura no Ensino Médio,
lemos: “Estamos entendendo por experiéncia literdria o contato
efetivo com o texto. S6 assim sera possivel experimentar a sensa-
¢d0 de estranhamento que a elabora¢io peculiar do texto literario,
pelo uso incomum de linguagem, consegue produzir no leitor, o
qual, por sua vez, estimulado, contribui com sua prépria visao de
mundo para a frui¢do estética.

A experiéncia construida a partir dessa troca de significados
possibilita, pois a ampliagdo de horizontes, o questionamento do
ja dado, o encontro da sensibilidade, a reflexdo, enfim, um tipo
de conhecimento diferente do cientifico, ja que objetivamente nao
pode ser medido. O prazer estético é, entdo, compreendido aqui
como conhecimento, participagao, frui¢do. Desse modo, explica-se
arazdo do prazer estético mesmo diante de um texto que nos cause
profunda tristeza ou horror™..

Como se vé, uma formulagdo bastante avancada e em nada di-
ferente da que a AEILI]J, desde as defini¢6es do seu I Encontro Na-
cional, em 2004, vem defendendo. Por que entdo a defasagem entre
essa orientacdo e a realidade de grande parte da institui¢ao escolar,
que trata Literatura como um acessério das disciplinas do curriculo?

Em grande parte dos estabelecimentos de ensino predomina
ainda a visao paradidatica, a didatizagdo da Literatura. O que se
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pretende nesse caso é uma justificativa para a introdugdo da Li-
teratura na aula, e no caso uma justificativa sobre sua utilidade,
como se a Literatura em si ndo fosse um dom, atributo e direito
do ser Humano. No uso paradidético, o leitor que se tenta formar
e que por entrave intrinseco ao método nao se consegue de fato
formar, ao cabo da vivéncia escolar — é uma criatura-leitor dife-
rente dos seres-leitores que existem no mundo. Na verdade, uma
criatura-leitor especifica, que sé existe nesse ambiente.

O ser-leitor que existe no mundo, o leitor mundano, exerce seu
direito de escolha sobre qual livro vai ler, 1é como uma experiéncia
individual, subjetiva e mesmo afetiva, 1é sem pressdes de avaliacao,
sem cobrangas, pode parar de ler um livro se ndo gostar dele. Al-
guns até mesmo frequentam eventos como feiras de livros, onde
tém contato com autores e discussdes sobre Literatura & Vida.

A criatura-leitor didatizada é totalmente diferente. Nao tem
direito de escolha, é cobrada pela leitura, e sua leitura ndo é pessoal,
mas tem de se orientar para responder a provas etc. — é uma leitu-
ra padronizada, ou gabaritada (submetida a gabarito). Uma leitura
que a priori deve entender o que se acha que hd para ser entendido,
nem diferente, nem menos, nem mais, naquela obra em particu-
lar e na Literatura como um todo. Nao ha desafios nem recriagdes.
Nao ha apropriacdo da obra pelo leitor. Trata-se aqui de um leitor
para quem a Literatura é deturpada a ponto de se transformar em
algo ndo dessemelhante as antigas aulas de moral e civica, ou aos
famigerados Estudos de Problemas Brasileiros, que a ditadura das
décadas de 1960 a 1980 imp6s ao ensino em diversos niveis.

O leitor que se produz nesse modo didatizado se satisfaz com
resumos — que garantem a aprovacgao. O outro, o leitor mundano,
1é para experimentar “profunda tristeza ou horror”, através da Li-
teratura. Ou alegria. Ou éxtase. Ou seja o que for. E um leitor que
é lancado, pela Literatura, na busca do Santo Graal, ou, em seu
intimo, da terceira margem do rio.

Um exemplo emblemadtico da redugdo/deturpagao do modo
paradidatico estd nos chamados temas transversais. Com vantagens
no que se refere a integracao das disciplinas curriculares, quando en-
tretanto aplicados mecanicamente a Literatura, esses temas provo-
cam uma reagdo em cadeia que reduz o potencial humanizador (e
transcendente) da Literatura expresso numa linhagem de ilustres au-
tores, vindo do Machado de Assis do conto “Umas férias”, passando
por Monteiro Lobato e chegando a Bartolomeu Campos de Queir6s,
Ziraldo, Ana Maria Machado, Ruth Rocha, Lygia Bojunga e muitos
outros? a seis topicos estanques. Cada um desses tdpicos reflete uma
preocupacdo doutrindria de quem os formulou, mas o caso é que
nem de longe podem expressar uma Literatura que, por sua grandeza

( CARTAS DO LEITOR h

Prezado Vitor Tavares!

Tive a feliz oportunidade de conhecer, através de amigos, a edi-
¢do n° 39 da revista ANL. Ler as matérias foi prazeroso e muito
interessante. Tenho 41 anos, atendente comercial, casado e lei-
tor assiduo de livros e jornal.Este ultimo, ferramenta usada aqui
em casa para estimular o habito da leitura aos meus filhos.

O site é bem organizado e informativo. Aproveito o ensejo para
solicitar o envio periddico da revista. Congratulagdes a vocé e a
toda a equipe da ANL.

José Geraldo S. de Castro
Aparecida-SP ")

\
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milenar, sempre buscou a totalidade dos temas e do ser humano.

Por que temas transversais ndo podem ser amor, amizade,
medo, o que é o universo?, enigmas e mistérios, a perda, por que
uma tradugio para a palavra paradoxo é “admirdvel”?, os desejos,
ou ainda o contrassenso e o tesouro expressos pela palavra “veros-
similhanca’, ou outros afins, tanto etéreos quanto capazes de pene-
trar em meandros da inteligéncia e do espirito (e talvez nos senti-
mentos e mesmo nos sonhos) de cada um? Por que devem ser esses
temas que em cadeia, em muitos casos, norteiam as adogdes nas es-
colas, os catdlogos das editoras e as compras governamentais, temas
fechados, ou seja, verdadeiras perguntas retdricas langadas sobre a
criatura-leitor-didatizado, com resposta gabaritada a la rigidez do
certo, errado? Quando € que a escola vai se abrir para a Literatura?

Nio se pode formar uma criatura-leitor-didatizado esperan-
do que ele, sabe-se 14 como, se transforme num ser de outra na-
tureza, num ser-leitor-mundano. Nao se estio formando leitores
para o mundo, nesse modo fechado, mas como se a vivéncia lei-
tora se restringisse a escola. O que precisamos é que a escola abra
espago para a leitura da Literatura como ela existe no mundo e
forme leitores que serdo leitores em seu cotidiano, em suas vidas,
no mundo! ... Algo que s6 entende e acolhe quem ama a Literatura.
Sem precisar de justificativas préticas para isso.

Esse ser leitor pede um animador, um orientador, um media-
dor; um professor, formado para isso, ou nas préprias faculdades, ou
em programas de formagdo continuada, como o que tivemos neste
pais um dia, 0 PROLER — que precisa ser urgentemente revitalizado.
Claro que se necessita também de uma reformulacio dos cursos de
Letras e de Magistério (para incluir a formagao para a leitura de Lite-
ratura)... pela reformulacdo do vestibular, para que este cobre menos
histéria da Literatura (estilos, escolas de época) e mais a impressao
pessoal, criativa da leitura Literdria (impossivel de se conter numa
multipla escolha)... pela proliferagao de bibliotecas publicas, de clu-
bes de leitura nas escolas, nas comunidades... e outras iniciativas.

A discussdo sobre o cardter particularissimo da inser¢ao da
Literatura na escola é central para quem deseje na pratica efetivar a
ampliagdo do publico leitor brasileiro e a democratizagdo da Lite-
ratura. E principalmente é necessédrio que quem gosta de ler, quem
ama a Literatura, quem defende uma Literatura autébnoma, livre
de proselitismos, doutrinarismos e de didatismos, exija mudangas
capazes de transformar o momento do encontro da crianca e do
jovem com a Literatura, na escola, como um momento também de
recriacdo do mundo e da prépria vida de cada um.

* Anna Claudia Ramos e Luiz Antdnio Aguiar séo escritores
e representam a Associagédo dos Escritores e llustradores de
Literatura Infantil e Juvenil (AEILIJ)

PRESTIGIE SUA REVISTA ANL - PARTICIPE DELA

A ANL disponibiliza para seus associados e interessados em co-
nhecer mais sobre a Associacdo o Fale Conosco. Por meio des-
de Canal de Comunicacdo, os associados poderdo tirar suas
duvidas, obter informagbes sobre os eventos e demais ati-
vidades da Associacao, e enviar cartas a redacdo da Revista
ANL. Participe, dé sua opinido, sugestoes e criticas. Faca parte

de nossa Revista.

VOCE PODE PARTICIPAR DO FALE CONOSCO POR DIVERSOS MEIOS:
POR CARTA: Associacao Nacional de Livrarias (ANL);

Rua Marqués de Itu,408 - cjs 71,72,73 - CEP 01223-000

Sao Paulo SP - A/C Francini (secretaria)

POR TELEFONE: (11) 3337-5419 ou E-MAIL: anl@anl.org.br
conheca ainda nosso site: www.anl.org.br
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“A LIVRARIA E SUA IMPORTANCIA EM UM MUNDO EM TRANSFORMACAO”

PROGRAMACAO OFICIAL

09/08 - SEGUNDA-FEIRA

19h30 - Coquetel de Abertura
Local: Hotel Holiday Inn - Sala Araca.
Patrocinio: Senac e Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo.

10/08 - TERCA-FEIRA

7h30 - RECEPCAO E ENTREGA DE MATERIAL.

8h30 - ABERTURA DA CONVENCAO NACIONAL DE LIVRARIAS:
Vitor TAVAREs - Presidente da Associacdo Nacional de Livrarias e
Diretor das Livrarias Loyola.

APRESENTACAO DO ANUARIO NACIONAL DE LIVRARIAS -
EDICAO 2010 E DO DIAGNOSTICO DO SETOR LIVREIRO.

EvisaBetH NAaves — Consultora e responsavel pelo diagndstico do setor
livreiro.

APReseNTACAO: AuGusTo KATER — Gerente das Livrarias Ave Maria e
Diretor da Associacdo Nacional de Livrarias.

oh15 - A IMPORTANCIA DO CAPITAL HUMANO PARA A EX-
CELENCIA NO ATENDIMENTO A LIVRARIA.

Crovis be Barros FiLHo - Bacharel em Comunicagao Social pela Casper
Libero e em Direito pela USP. Doutor em Direito pela Universidade de
Paris e Doutor em Comunicacao pela USP. E livre-docente e professor
de Etica na Comunicacao pela ECA-USP.

ARTHUR MEucci - Bacharel e Licenciado Pleno em Filosofia pela USP
e em Psicanalise pelo Instituto Brasileiro de Ciéncia e Psicanalise.
Mestre em Filosofia pela USP.

Autores do Livro: “Vida que vale a pena ser vivida”

COORDENADOR: TeoaLpo Heibemann. Diretor Comercial da Vozes.
Diretor da Associacdo Nacional de Livrarias.

10h30 - COFFEE BREAK NA SALA DA RODADA DE NEGOCIOS.

Abertura Oficial da Rodada de Negdcios.

Local especial para negécios e divulgacao dos langamentos das empresas
patrocinadoras e apoiadoras para os participantes da Convencéo. (sera
ao lado do auditério das palestras no Hotel Holiday Inn).

11h00 - POLITICAS PUBLICAS VOLTADAS AS LIVRARIAS E SEUS
BENEFICIOS PARA O SETOR.

(Lei de Fomento ao Livro e a Leitura —“Lei Preco Unico”); Colegiado
Setorial do Livro, da Leitura e Literatura, Fundo Pré-Leitura e outras
acées do MinC voltadas ao setor Livreiro;

Plano Nacional do Livro e Leitura — agées do PNLL voltadas as
Livrarias; Linhas de Créditos especiais, BNDES para as Livrarias).
TucHaua RobriGues - Diretor da Camara Rio-Grandense do Livro e
membro da Comissdo da Lei de Fomento ao Livro e a Leitura - “Lei
do Preco Unico”.

ProF. Jose CastiLHo MAraues NETo — Diretor Presidente da Fundacdo
Editora da UNESP. Secretario PNLL.

SeBAsTIA0 Macepo Pereira — Economista, professor e prestador de
consultoria financeira, desenvolve projetos de financiamento ao
BNDES e outras instituicoes.

FaBIANO Dos SANTOs Piusa — Diretor Nacional de Livro, Leitura e
Literatura do Ministério da Cultura.

COORDENADOR: GaLeno AmoriM — Diretor do Observatério do Livro
e da Leitura.

12h30 - ALMOCO

13h30 - EDITOR, DISTRIBUIDOR, LIVREIRO, EDUCADOR E AU-
TOR - JUNTOS EM UM MESMO IDEAL. CASOS PRATICOS.

Marco AureLio StecH — Diretor Comercial da Editora IBEP.

JuLio Cezar AucusTo SesmA DA Cruz - Diretor da Distribuidora Catavento.
Maaba Krauss — Diretora da Livraria Saber e Ler e Diretora da
Associacdo Nacional de Livrarias.

Pror. EDGARD BoHN - Coordenador Pedagégico do Ensino
Fundamental do Colégio Rio Branco de Campinas — SP.

James Misse — Autor. O mais recente livro do autor:“O Pai perdido de amor”.

COORDENADOR: Francisco EbniLson XAvier Gomes. Diretor Gerente da
Livraria Cortez e 1°Vice-presidente da Associagao Nacional de Livrarias.

15h00 - COFFEE BREAK

15h15 - CASOS E EXPERIENCIAS DE SUCESSOS NAS LIVRARIAS.

Jose Xavier CorTez — Diretor Fundador da Livraria Cortez — Sao Paulo.
PauLo Escariz - Diretor da Livraria Escariz de Aracaju.

Bensamim MAaGALHAES — Diretor da Rede Travessa de Livrarias do Rio de
Janeiro.

CooRDENADOR: SAMUEL SEIBEL — Diretor da Livraria Da Vila de Sao Paulo
e Diretor da Associacdo Nacional de Livrarias.

16h30 - QUALIDADE DE VIDA NO MUNDO CONTEMPORANEO.

PALESTRANTE: Nuno Cogra - Qualidade de Vida no Mundo Contem-
poraneo. Autor do livro “A Semente da Vitéria”
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Apresentacao do palestrante:
SoLAnGe WHEHAIBE — Diretora das Livrarias Veredas e 2° Vice-Presiden-
te da Associacdo Nacional de Livrarias.

17h30 - JOSE IVAN DOS SANTOS. COMO HARMONIZAR
VINHOS COM LIVROS.“VINHOS: O ESSENCIAL”

O Autor é engenheiro de formacdo, especializou-se em vinhos pela
Wine & Spirit Education Trust - Londres. Consultor técnico da Expovinis
Brasil-Feira Internacional de Vinho e colunista do jornal Vinho & Cia.
Estudioso da relacdo entre enologia e culinaria.

Apresentacao do palestrante: Marcus Vinicius Bari. Gerente — Editor
da Editora Senac Séo Paulo.

EspeciAL — DeGusTAGAO: ApOs a palestra, a Editora Senac ira oferecer
queijo e vinho aos participantes.

19h00 - EVENTO NO AUDITORIO ELIS REGINA. FORUM
INTERNACIONAL DO LIVRO DIGITAL - CBL.

11/08 - QUARTA-FEIRA

8h30 as 10h00 - EVENTO NO AUDITORIO ELIS REGINA.
FORUM INTERNACIONAL DO LIVRO DIGITAL - CBL

10h30 - COFFEE BREAK

10h45- LIVROS POR DEMANDA: COMO AGREGAR VALOR
COMERCIAL A LIVRARIA TRABALHANDO SOB DEMANDA.
MaARrio César be CAMARGO — Diretor da Grafica Bandeirantes.

JoAo Scortecc — Diretor da Livraria Asabeca e Diretor da Associagcao
Nacional de Livrarias.

Avexanpre MARTINS FonTes — Diretor Executivo das Livrarias Martins Fontes.
COORDENADOR: Vitor Tavares. Presidente da Associacdo Nacional
de Livrarias e Diretor das Livrarias Loyola.

11h45 - PANORAMA DAS LIVRARIAS BRASILEIRAS.
PROBLEMAS E DESAFIOS ATUAIS DO SETOR LIVREIRO.
ARrcANGELO Zorzi NEeTo. Diretor da Livraria do Maneco e Diretor da
Associacdo Nacional de Livrarias.

Marcus TeLes - Diretor da Rede de Livrarias Leitura e Diretor da
Associacdo Nacional de Livrarias.

MiLena Piraccint DucHiape - Diretora da Livraria Leonardo Da Vinci
e Diretora da Associagao Nacional de Livrarias e da Associacao
Estadual de Livrarias - AEL RJ.

FICHA DE INSCRICAO

TARIFA ACORDO PARA OS _
PARTICIPANTES DA 20° CONVENCAO

Central de inscricoes e informacoes ANL
R. Marqués de ltu, 408 - Cjs. 71, 72 e 73 | CEP: 01223-000 | Séo Paulo, SP
FonE: (11) 3337-5419 | rax: (11) 3361-4622

www.anl.org.br | e-mail: anl@anl.org.br

TArcIANA PorTELLA — Coordenadora do Ministério da Cultura.
Deputapo FrANCISco LopEes DA SiLvA — Deputado Federal; Membro
titular da Comissao de Defesa do Consumidor; Membro suplente da
Comissao de Constituicdo e Justica e de Cidadania.
COORDENADORA: MiLeipe FLores - Diretora da Livraria Feira do
Livro de Fortaleza e Diretora da Associacdo Nacional de Livrarias no
Nordeste.

13h15 - ALMOCO

14h30 - OS DESAFIOS E O IMPACTO DO LIVRO DIGITAL NAS
LIVRARIAS. COMO AS LIVRARIAS DEVEM SE PREPARAR
COM ESTA NOVA TECNOLOGIA.

RosEeLy BoscHini - Presidente da Camara Brasileira do Livro. Resultado
do | Congresso Internacional do Livro Digital.

Epnel Procorio - Diretor da Giz Editorial . Membro da Comisséo do
Livro Digital da CBL.

O que é o0 e-book? Dados Estatisticos sobre o Livro Digital no Brasil.
CarLos Epuarpo ERNANNY - Livraria Gato Sabido - Como trabalhar com
o livro digital no e-commerce.

AvLonso ALvarez - Diretor da Libre. Como livreiro e editorindependente
pode agregar valor ao seu negécio com o Livro Eletronico.

COORDENADOR: Vitor TAavAREs - Presidente da Associagcao Nacional
de Livrarias e Diretor das Livrarias Loyola.

16h15 - COFFEE BREAK.

16h30 — PALESTRA DE ENCERRAMENTO: AS EMPRESAS E AS
DECISOES CERTAS.

Palestrante: Ebuarpo FeErrAz - Pés-graduado em Direcdo de
Empresas pelo ISAD/PUCPR, especializado em Dinamica de Grupos
pelo SBDG e trabalhou na multinacional Suica Ciba Geigy. Autor do
Livro: “Por que a gente é do jeito que a gente é7".

Apresentacao do palestrante: Mauro Lopes be Azevepo — Gerente
da Livraria RT e Diretor da Associacao Nacional de Livrarias.

17h45 - CONSIDERAGOES FINAIS.

18hs as 19hs30 - FORUM INTERNACIONAL DO LIVRO DIGITAL.
AUDITORIO ELIS REGINA.

Preencha a ficha de
inscricdo com todos os
dados solicitados. A
sua inscrigdio poderd
ser enviada via fax

(11) 3361-4622,

-
HOTEL OFICIAL DO EVENTO: 5‘..

- ot NOME: | | CARGO:| | internet: www.anl.

Hotel HoI|da¥ Inn . org.br ou pelo correio:

Rua Professor Milton Rodrigues, 100 EMPRESA: | | R. Marqués de I,

Pg. Anhembi - CEP: 02009-940 408 -Cj. 72 e 73, Vil

Didria Single ou Double, com café damanha: ~ ENDERECO: | | Buarque. CEP: ?1 223-

R$ 240,00 + 10% + 2,20 taxa de turismo : 4 : 000 - S&o Paulo,

AR e[ L ILIC =[0I conce| 9 [ JL] 5P informases:
Vou me hospedar: () Sim. () Néo. . ! e-mail:anl@anl.org.br.
, ] e —
Periodo: de: a HOSPEDAGEM
' FAX: I:H | CEL: I:H | CORTESIA
CONTATO: Bianca Mayer _ 0s primeiros 80 Livreiros e/ou
FONE: [11] 2107 8987 CNPJ:l | INSCRICAO ESTADUAL: | | Distribuidores, associados da
EMAIL: bianca.mayer@hipa.com.br ANL, que participarem da 20°
www.hipa.com.br ( TABELA DE INSCRIGAO 2010* ™\ (Foro rcanento  PANCOTTAU -Ag.0553-C/C.39500-50ucheque)  Convengio Nacional de Livrar-
— nominal & Associagéo Nacional de Livrarias ias receberdo como cortesia

Para que a [EEERe] de G_P(Jmme':“o seja efe- RSSOCIARG ANL R DTSN Wy NG da (BL— Camara Brasileira do
fuada _e_concedlda a farifa espec.lal df)-even- ol¢ 07 dejubo RS 340,00 | ate 7 deuiho R conprovante o oeeosio. [l vacor oerosmoo vs [ G s
to, solicitamos a fodos que se identifiquem 7 "o L T Rea00 00 ks T de o RS 490,00 . ‘ , deagosto no Hotel Holiday
como participante do evento ANL e informe e '(C pprT— s 10 d i Redbo em nome de: [l everesa [ pessoa isca Inn, somente na categoria
o Cédigo: CONVENCAO 20]0. arficipacao Integral na Lonvencao (Loquetel de aperiura, aimogo nos dids e e DATA: l l l l l l ASSINATURA: _ Doub|e

\ggosto e pariicipagdo no Férum Infernacional do Livro Digital.

W,
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LIVRARIA MODELO

MEIO SECULO DE HISTORIA DE UMA DAS
MAIS TRADICIONAIS LIVRARIAS DO PAIS

undada em janeiro de 1960 pelos irmaos Waldemar, Waldir e
Walter, a Livraria Martins Fontes é uma referéncia na cidade

de Santos, no litoral de Sao Paulo.

Situada a Avenida Ana Costa, no coragao do Gonzaga, oferece
a cidade uma livraria de padrdo internacional. Sdo mais de 350 mil
titulos cadastrados e disponibilizados ao publico em instalacdes
modernas e convidativas, o que torna seu ambiente um local aco-
lhedor para encontros entre amigos e familiares. Seu acervo inclui
obras nacionais e estrangeiras nas mais diversas dreas do conhe-
cimento humano, com especial destaque para literatura, filosofia,
politica, direito, histdria, ensino de idiomas, arquitetura e artes.

Had 50 anos, a Livraria Martins Fontes destaca-se na cidade de
Santos como fornecedora de materiais escolares e livros didéticos,

©DIVULGAGAO

Diretoria Livraria Martins Fontes(Santos/SP)

e um de seus principais diferenciais é o setor de encomendas.

“Nédo medimos esfor¢os para conseguir um livro
encomendado por nosso cliente. Basta que este livro
ndo esteja esgotado” - afirma Waldemar Martins Fontes.

“Nossa estrutura, atualmente formada por 35
funciondrios que trabalham com livros hd mais de 20
anos, nos permite oferecer um servico altamente es-
pecializado, em que a necessidade do cliente é a mola
propulsora do nosso negdcio”, completa Waldemar.

Hoje, a Martins Fontes conta com um total de
seis lojas, distribuidas nas cidades de Sdo Paulo, Rio
de Janeiro e Santos. A frente das atividades da loja
santista estdo os socios-fundadores Waldemar e Wal-
ter e seus respectivos filhos, Solange e Airton.

A LIVRARIA MARTINS FONTES (Santos/SP) é resultado de um trabalho dedi-
cado e sério, e motivo de orgulho para toda a comunidade santista.
INSTALACOES: Sdo 350 m2 com amplo espaco para realizacdo de noites de
autografos, eventos com contadores de historia, etc. Além disso, a Martins
Fontes possui uma secao de papelaria com uma rica e extensa gama de
produtos, revistas nacionais e importadas, audiobooks e DVDs.

12

VOCE ESTA LEGAL?

Homologagdo TEF/PAF, Nota Fiscal Eletrdnica, Nota Fiscal Paulista, Sintegro.. Vocé
tem tudo isso? Se ndo, converse com seu contador e fale conoscol

Temos sistemas completos para Livrarios, Editonos e Distribuidoras, com Controle de
Estogue, Consignogdo, Faturamento, Pedidos, Orqamentos, Licitagbes, Congressos,
Eventos. Mola direta e muito mais, otendendo a Lodas os necessidodes legals.
Banco de dodos nocional integrado, com 300 mil titulos, atualizodo diadamente.

- Slte de comércio eletrinico deservolvido sob medida, totalmente integrado oo
“sistema,

| 12 anos de experiéncia atendendo clientes em todo o Brasil

m LOGOS . .ruh.'n:: vialtgos.corm.br

FTWARES PARA O MERCADK LIVREIRS fone: 11 2506-400
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ESPACO CONHECIMENTO

O LIVRO DIGITAL - Futuro ou

PESADELO PARA EDITORAS E LIVRARIAS

livro digital é um assunto que empolga os aficionados por no-
vidades em informadtica, muitos leitores compulsivos e, prin-
cipalmente, as empresas de tecnologia, que vislumbram um
grande leque de possibilidades com o produto do momento: o leitor
de livros digitais. Por outro lado, este pequeno aparelho e suas apli-
cacdes, tém deixado editores e livreiros “de cabelo em pé”. Serd este
o fim dos livros de papel, tal qual os conhecemos, ou apenas uma
transi¢do para um mercado novo, no qual as atuais empresas do se-
tor terdo apenas que se adaptar e, quem sabe, lucrar mais?
Futurologia ndo é uma “ciéncia” exata, ou seja, é impossivel pre-
vermos o que acontecerd nos proximos anos ou décadas no mercado
editorial, mas, uma coisa é certa: grandes mudangas estdo por vir. Seria
leviano considerar que uma tecnologia com tamanho potencial para
modificar habitos tdo importantes quanto o da leitura, ndo influencia-
rd ou ndo ird mudar de maneira dréstica o mercado atual. O que deve-
mos nos perguntar é: o que fazer quando as mudangas acontecerem?
Em primeiro lugar, sejam quais forem as mudangas que os
livros digitais e os aparelhos de leitura possam causar, nao serdo
tao rdpidas que nao possam ser assimiladas adequadamente pelo
mercado. Desta forma, devemos avaliar os possiveis cendrios, no
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curto, médio e longo prazos. Para as editoras, por exemplo, ima-
ginar que as versdes de papel de seus titulos ndo serdo mais co-
mercializadas, pode parecer o “fim do mundo”, o que ndo precisa,
necessariamente, ser verdade. Devemos lembrar o que aconteceu,
recentemente, com a industria fonogréfica, que sofria enormes
prejuizos e encolhia seu faturamento, devido a pirataria na Inter-
net e no mercado de CDs. A comercializagdo de musicas em lo-
jas virtuais (especialmente na Apple Store) tem se mostrado uma
fonte de receita muito interessante, capaz de reduzir os prejuizos
e recolocar a industria da musica no seu caminho, ou melhor, em
um novo rumo.

Esta “férmula”, utilizada pela industria fonografica, pode se
aplicar muito bem a produgcdo literdria, que jd comega ser vendida
(e muito bem) na Internet, em especial no site da Amazon.com,
detentora do mais popular leitor de livros digitais: o Kindle.

A oferta de livros digitais, em portugués, na rede, ainda é mui-
to reduzida, ndo tendo causado mudancas no mercado nacional.
Entretanto, em breve, teremos as grandes redes de livrarias na In-
ternet oferecendo titulos para download, com pregos incompara-
velmente menores que o dos livros de papel.

Para que editoras e livrarias se preparem da melhor manei-
ra possivel, é importante que tenham, o quanto antes, seus titulos
digitalizados e que, especialmente as livrarias, criem ferramentas
eficientes para sua comercializagdo. Devemos nos lembrar que,
apesar dos valores cobrados pelos livros digitais serem bem me-
nores que os similares de papel, também nao hé o custo do papel
e da impressdo, fazendo com que editoras e livrarias ndo precisem
investir tanto na produgdo e compra de estoques.

Outro fato de grande relevancia sobre este assunto é que, com certe-
za, certos tipos de livros, ou melhor, livros de determinados assuntos, ndo
terdo boa aceita¢do no seu formato digital. Podemos citar, por exemplo,
livros ilustrados, utilizados para “enfeitar” mesas e ambientes em muitas
casas e empresas, além de, talvez, alguns tipos de livros técnicos.

Podemos concluir, pelo que ja estd ocorrendo no setor livreiro e
as perspectivas que se apresentam, que o mais indicado é estudar sai-
das e possiveis adaptagdes ao novo mercado, sem pressa, pois ainda
teremos algum tempo antes das primeiras mudangas mais visiveis.

Eduardo Infante Vieira é graduado em Administracao de Empresas
pela PUC-SP, Publicidade e Propaganda pela FAAP-SP e Pés-Graduado em
Marketing pela FAAP-SP.E diretor de conteiido do portal Ruralnews.com.

br e da loja virtual Ruralshopping.com.br, que comercializa livros e DVDs ha
mais de 10 anos. E autor do livro Estratégias de marketing na internet,
consultor de Marketing digital e diretor da Prata Editora.

Livro: Estratégias de Marketing na
Internet - Eduardo Infante Vieira
Prata Editora

Vendas: Distribuidora Loyala (11)3322-0100
vendasatacado@liviarialoyola.com.br
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LIVROS QUE FALAM SOBRE LIVROS & AFINS

por Ednilson Gomes Xavier

a Livraria Cortez,

especializada em

Ciéncias Humanas
e Sociais, vendemos mui-
tos livros desse grande
autor, até porque desen-
volvemos diversos even-
tos relacionados a leitura.
Mas ainda ndo tinha me
debrugado para ler uma
obra do grande bibli6filo
José Mindlin.

Em umas das reuni-
des da ANL, ‘fucando’ as
prateleiras (vicio de mui-
tos livreiros) do nosso
acervo, chamou-me aten-
¢do o titulo No mundo
dos livros. Comecei a ler e ndo consegui parar. Para um livreiro
isso é tudo: um livro que lhe prenda a atengao.

i
SIS jsuis
LIVHRUOS

Titulo:No mundo dos livros
Autor: José Mindlin

Editora: Agir

4 Livro No mundo dos...

Nesta obra, esse verdadeiro amante da leitura coloca de ma-
neira muito empolgante o gosto pelos livros. Altamente recomen-
dével a todos os livreiros, como também para aqueles que ainda
ndo descobriram o mundo encantado dos livros.

Para Mindlin, “quem ndo 1é ndo sabe o que estd perdendo,
pois a leitura dd sentido espiritual a vida, abre horizontes, dd
uma visiao melhor e mais ampla do mundo e da sociedade
em que vivemos, estimula a imaginagdo e o sonho, e essas
possibilidades antes impensadas de reivindicar mudangas
em nossa sociedade, corrigindo as injusticas sociais e politi-
cas que nos afligem. As coisas dificilmente mudardo se nio
for dada a grande massa de nossa populagao uma educagio
adequada e consciéncia de cidadania, o que exige o desenvol-
vimento e a consolidagio de prdticas de leitura’

Como percebemos, além de 6timas indicagdes das mais varia-
das obras de ficgdo e ndo ficgdo que certamente contribuem para
a formagdo de um acervo de muita qualidade, ele acentua que o
livro tem um papel ndo sé diddtico, como também politico, tanto
que com o tempo passa a ser temido pelos governos autoritarios.
Naio foi por acaso que os jesuitas, em vez de educarem com livros e
leituras, ensinavam com pinturas, musica e artes manuais. Pois ler e
escrever poderia acarretar risco de subversao.

Além de breves comentarios sobre grandes classicos da literatu-

ra universal, o livro é fascinante pela forma simples com que ele trata
da questao do livro e da leitura.
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. NO MUNDO DOS LIVROS

O SERELEPE Ruy MENDES GONGALVES

A histéria do homem que ajudou a fazer da Sa-
raiva uma das principais editoras e a maior rede
de livrarias do Brasil. Na autobiografia de Ruy
Mendes Gongalves, as ligoes de administragio se
misturam as ligdes de vida e ao relato de outras
pessoas que ddo a sua historia multiplas faces. O
Serelepe é o retrato de um homem inquieto, ca-
paz de sempre renovar-se, como revela o motivo
final que o levou a deixar suas meméorias em livro:
o nascimento de Ruy Quintino, que fez dele pai pela quinta vez, aos
73 anos. Assim, com o sucesso nos negécios e o filho recém-nascido,
o livro de Ruy ganha contornos de uma grande jornada pessoal. Um
retrato da vida como ela é, com um desfecho duplamente feliz, no tra-
balho e na vida pessoal.

TiTuLo: O Serelepe
AuTOR: Ruy Mendes
Gongalves

EDITORA: Saraiva

A SAGA DE UM SONHADOR

A obra oferece aos leitores a possibilidade rara de
ter acesso a dois olhares diferenciados sobre um
dos mais respeitados nomes do segmento livreiro
de nosso pais, o editor e livreiro José Xavier Cortez.
Na primeira parte, a sociéloga Teresa Sales faz uma
abordagem socioldgica da trajetéria de Cortez des-
de o seu nascimento, no Sitio Santa Rita, na cidade
de Currais Novos, sertdao do Rio Grande do Norte,
até sua expulsao da Marinha, apés o Golpe de 64,
quando Cortez contava 27 anos. Na segunda parte,
¢ a vez da jornalista Goimar Dantas se debrugar so-
bre 45 anos de histéria, resgatando desde a chegada
de Cortez a Sao Paulo, em janeiro de 1965, até 1° de margo de 2010,
data do evento comemorativo dos 30 anos da Cortez Editora e Livraria,

itlt'r;

TiTuLo: Platero e Eu
AUTOR: Juan Ramén

TituLo: Cortez - A saga
de um sonhador
AuTORAS: Teresa Sales
e Goimar Dantas
ebiTorA: Cortez Editora

fundada por ele.

PLATERO E EU

Em comemoragdo aos 50 anos da fundagao da
Livraria Martins Fontes, foi langado em edi¢ao
bilingue o livro Platero y yo, uma das obras-
primas da literatura espanhola do século XX,
do grande poeta Juan Ramoén Jiménez (Prémio
Nobel de Literatura): uma homenagem a um de
seus fundadores, Waldir Martins Fontes. Quan-
do o livro foi publicado pela primeira vez, em
1914, a critica na Espanha e na América espa-
nhola o acolheu com entusiasmo. Trata-se de

Jiménes
uma narrativa em prosa poética, na primeira cprora: WMF Martins
pessoa, que acompanha de uma primavera a ou-  Fontes

tra as andancgas do poeta por Moguer, sua aldeia

natal, na companhia do burrinho Platero, seu companheiro insepa-
ravel. Sao 138 capitulos, em que as recordagdes da antiga Moguer de
sua infancia se mesclam a nova realidade percebida pelo adulto. A
WMF apresenta Platero e eu em nova tradugao, numa edigao bilin-
gue, com ilustragdes do artista espanhol Javier Zabala.
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DISTRIBUIDORAS: ELO
SIGNIFICATIVO PARA 0 SETOR

0 papel das distribuidoras no mercado livreiro é o de um importante parceiro no trato enire Editora, Livraria e Consumidor

até mesmo nos lugares inimaginaveis, é necessario que as em-

presas responséveis pela distribui¢do de titulos, nacionais ou
internacionais, possuam uma logistica precisa e eficaz. E também
um 6timo departamento comercial para trabalhar com uma gama
de editoras, as quais possam atender as necessidades de leitores di-
versificados e suas regides.

Além disso, as distribuidoras precisam, em especial, manter
um padréo sobre as dreas de atuagdo e seus segmentos, sem per-
der o escopo generalista de titulos e autores. Com isso, é possivel
que os distribuidores ganhem forga e reconhecimento no mer-
cado livreiro. E, sobretudo, possam conquistar e abranger novos
horizontes, satisfazendo o mercado e os consumidores em geral.

Esses sdo requisitos basicos para que todo o processo de dis-
tribui¢do de livros flua com tranquilidade e atenda as expectati-
vas dos compradores, tanto lojistas quanto leitores finais. Mesmo
quando se fala em questdes de distancias e fluxos regionais. Ou
seja, a demanda de mercado em especificos territdrios.

P ara que o livro chegue a mio de leitores de todo o Brasil, e

Benvira

“O distribuidor possui
grande importincia
na cadeia do livro.
Tem como objetivo
principal agregar valor
ao atendimento dos

livreiros de todo o

pais”, destaca
Daniel Gazzelli,
gerente comercial da

Disal Distribuidora.

Para Daniel Guazzelli, gerente comercial da Disal Distribuido-
ra, “o distribuidor possui grande importancia na cadeia do livro.

A Saraiva, uma das maiores editoras do Brasil, acaba
de lancar o selo Benvira para a publicacdo de livros

de Ficcdo e de Nao Ficcao, nacional e internacional.

O novo selo tem o objetivo de contribuir para a difusao
da educacao, da cultura e do entretenimento no Brasil,
por meio de contetdo de alta qualidade.

Obras de autores nacionais e classicos de escritores

internacionais renomados serao publicados com o padrao de qualidade

da Saraiva, estabelecida em seus 95 anos de histéria.

Como titulo de estreia,
0 selo Benvira traz a obra
da cubana Wendy Guerra,
Nunca Fui Primeira-Dama.
Com Nadia Guerra, seu
alter ego ficcional, a
romancista e poeta

Wendy Guerra escreve

a histdria proibida

das mulheres de Cuba.




Tem como objetivo principal agregar valor ao atendimento dos
livreiros de todo o pais”. Ele ressalta, também, que por se tratar
de um amplo territério nacional, em que as questdes de logistica
e estrutura influenciam bastante, cabe ao distribuidor oferecer ao
mercado livreiro uma boa eficiéncia no atendimento e entrega.
Jair Canizela, diretor presidente da Distribuidora Loyola, comen-
ta que a distribuidora é uma parceira ativa também das pequenas edi-
toras e livrarias, as quais, por limitagoes, as vezes nao conseguem criar
um elo entre si. “A drea comercial ¢ a principal responsével por iden-
tificar e ramificar os servicos e produtos para o mercado”, comenta.

“A especializagao

traz vantagens
competitivas, per-
mitindo um melhor
aproveitamento do
perfil do produto”,

diz o diretor comercial
da Catavento
Distribuidora,
Roberto Novaes

O diretor comercial da Catavento Distribuidora de Livros,
Roberto Novaes, explica que a fungio do distribuidor é, essencial-
mente, reduzir custos, observar tendéncias, filtrar informacdes,
retransmiti-las as pontas (editor ou livreiro), agilizar os proces-
sos e atender eficazmente todos os pedidos. “Quando se pensa em
pulos entre Sul e Sudeste, por exemplo, percebemos que uma das
maiores dificuldades das distribuidoras é a questio do tempo e o
custo para os deslocamentos”, afirma.

Gazzelli ressalta que, além da questdo da distancia, os prazos
extensos para a entrega dos pedidos em regides longinquas e altos
valores de frete minimizam as vendas. Diz também que as trans-
portadoras, em seu papel na cadeia, ndo sao especia-
lizadas em operar com o produto livro, o que se tor-
na outro agravante. “Para o distribuidor, fica muito
complicado conseguir visitar e conhecer o ponto de
venda de cada cliente”, lamenta.

Para Jair Canizela, as distribuidoras das regides
Sul e Sudeste conseguem se aproximar com facilida-
de de livrarias dentro e préximas do estado de Sdo
Paulo, como no interior. Mas afirma que atender o
Norte e o Nordeste é uma questdo delicada, porém
ndo impossivel. “E um ponto a se estudar junto com
o cliente. Buscar solugdes vidveis para ambos e, as-
sim, satisfazer a necessidade do livreiro”, completa.

Outro tépico importante a ser observado, den-
tro do universo das editoras e livrarias, é sobre o
aproveitamento correto dos servicos oferecidos pe-
los distribuidores. Com a cria¢ao das grandes redes,
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o distribuidor, em partes, foi afastado da corrente editor-distri-
buidor-livreiro. No entanto, com relagdo aos pequenos e médios
livreiros, o distribuidor é ainda aproveitado em diversas fungdes.

Nos ultimos anos houve melhoras na percep¢io da figura
do distribuidor vindo das livrarias e editoras, segundo Guazzelli.
“Livreiros que estavam vendo vantagens em comprar direto de
diversas editoras, agora estdo visualizando melhores ganhos em
centralizar pedidos. Com isso, precisam apenas fazer um controle
de pagamento, um acerto de consignagdo, um tnico contato e um
tnico frete”, comenta.

Para Canizela, tanto as editoras quanto as livrarias, atualmen-
te, sabem aproveitar o custo-beneficio e vantagens/servicos que as
distribuidoras oferecem as pequenas, médias e grandes redes. “Ha
titulos internacionais ou mesmo nacionais que compdem o catd-
logo das distribuidoras, por exemplo, que nio sdo de ficil acesso. E
é, em especial, neste momento que a distribuidora tem um grande
peso para o livreiro”, finaliza.

Distribuidoras: diferenciais x mercado

Para que de fato uma empresa se mantenha com um publico
fiel e esteja dentre a lista das mais lembradas, é importante criar
mecanismos entre a prestacio de servi¢o e o custo-beneficio para o
consumidor, que no caso das distribuidoras sao as livrarias. Entre
as empresas distribuidoras de destaque desta edi¢ao — Loyola, Di-
sal e Catavento —, todos os porta-vozes foram unanimes em dizer
que o papel da distribuidora é agregar resultados positivos para o
setor, para as editoras e para os livreiros.

Canizela diz que mantém em seu catdlogo milhares de titu-
los nacionais e representa também outras 17 editoras portuguesas.
“Somos conhecidos pela nossa variedade de obras, pelo bom traba-
lho e relacdo que temos com o setor dentro e fora do pais”, comenta.

Para Daniel Guazzelli, um dos pontos fortes para se ter um
diferencial no mercado é a experiéncia que a empresa possui. Ou-
tra questdo, segundo ele, estd ligada especialmente a demanda re-
gional. “A criagdo de centros de distribuicdo préprios espalhados
pelo pais pode contribuir para a redugdo de custos e fretes”, afirma.

A fidelizagdo da marca da editora no ponto de venda e a
transparéncia na prestacdo de informagdes sdo apontados como
diferenciais a serem pensados, segundo Roberto Novaes. “A padro-

Para Jair Canizela,
diretor presidente da
Distribuidora Loyola:
“A 4drea comercial ¢

a principal responsé-
vel por identificar e
ramificar os servicos
e produtos para o
mercado.”
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niza¢do no trato comercial é um polo interessante que pode ser
usado para solugdes e a¢des no setor’, complementa.

Posterior a isso, a maioria das empresas distribuidoras vém
inaugurando pontos de vendas proprios ou redes de livrarias para
melhorar a gama de negdcios. Como ¢ o caso da Disal, que atu-
almente tem 12 livrarias pelo Brasil e, de acordo com Guazelli, a
partir da experiéncia das livrarias préprias, é possivel compreen-
der melhor as necessidades dos livreiros.

A Loyola Distribuidora também possui ponto de venda pré-
prio, em que atua em todos os universos de titulos brasileiros e
estrangeiros. Segundo Canizela, outro diferencial é a atualizacdo
das ferramentas tecnoldgicas. “A modernizagdo é o caminho para
ampliar as agdes de vendas e atendimento aos clientes”.

Para Novaes, o editor e o livreiro devem sempre buscar par-
cerias positivas com as distribuidoras. “Ambos devem cobrar por
eficiéncia e competéncia nas agdes e fungdes exercidas pela dis-
tribuidora”, comenta. Sob o olhar critico de Canizela, ele diz que
as editoras podem diluir bastante seus custos quando se fazem
parceiras de distribuidoras. Qutro ponto ressaltado por Guazzelli
é identificagdo das reais necessidades das editoras e livreiros por
meio das distribuidoras. “As editoras e os livreiros devem com-
preender que os distribuidores oferecem estrutura e apoio para a
evoluc¢do do seu negdcio”, desabafa.

E, para isso, muitas distribuidoras procuram se especializar
em determinados temas, para servirem de referéncia. A Loyola, por
exemplo, atua fortemente na drea de Ciéncias Humanas. J4 a Disal
é reconhecida por oferecer titulos de idiomas e livros técnicos. E as

duas empresas também atuam com diversos géneros. “A especializa-
¢do traz vantagens competitivas, permitindo um melhor aproveita-
mento do perfil do produto”, diz o diretor comercial da Catavento
Distribuidora. Para Guazzelli o melhor modelo é ter qualidade no
servico de uma empresa especializada, que ofereca, além de tudo, es-
trutura e um leque de produtos variados de uma empresa completa.

Outra questdo preocupante também em relagéo as distribuido-
ras é a questdo do comércio predatdrio, em especial praticado pelas
grandes redes e magazines, que oferecem valores nao competitivos.
Segundo Novaes, cabe ao industrial do livro definir qual deve ser a
politica para o presente e para o futuro. A questdo do prego tnico seria
uma das possibilidades para padronizar a venda geral de titulos, sob o
ponto de vista de Canizela. Como é o caso do e-commerce, que é uma
tendéncia mundial para todos os setores e que gera boas discussdes.

Segundo Guazzelli, a entrada de mais empresas estruturadas
em nosso mercado poderd provocar interferéncias. “Mas procuro
ver sempre pelo lado positivo: o mercado ganha potenciais com-
pradores de livros, estimulando toda a cadeia produtiva. As livra-
rias que forem espertas e souberem atender de maneira diferencia-
da o seu publico, ndo vao perder terreno para grandes magazines
que fazem atendimentos mais genéricos”, enfatiza.

Para Canizela, a atua¢do em todos os setores sempre é bem-
vinda e as distribuidoras devem se preparar para promover a ven-
da de livros. Novaes diz que a internet tem um papel fundamental
na cadeia do setor livreiro, mesmo com possiveis interferéncias. “A
rede coloca nosso produto em um universo multiconsumidor e
facilita a aquisi¢do do livro”, comenta.

Editora Senac Sao Paulo:
publicacoes conscientes e informativas.
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Segundo Canizela, para que isso aconteca de forma mais har-
monica, é necessdrio que algumas mudangas ocorram no setor,
especialmente quando se pensa na questdo do preco tnico. “De-
finitivamente, devemos impor regras para a consolida¢do de nor-
mas que funcionem no setor. A prética do preco unico é uma das
boas op¢des de mudanga’, ressalta. Tal pensamento é dividido por
Novaes, que além de citar sobre o valor dos livros, relembra que
na ultima Convengio Nacional das Livrarias, em 2009, houve uma
simulacdo sobre a padronizagdo dos pregos de titulos. “Na ocasido
nao vimos ninguém manifestar posi¢ao contra a lei do pre¢o tni-
co, que, na pratica, deveria existir’, desabafa.

Para Guazzelli, é preciso rever o papel de cada um dentro da
cadeia. Segundo ele, em certo momento tudo ficou muito mis-
turado. “O livreiro comegou a comprar da editora, que resolveu
atendé-lo, mudando o foco da edi¢do do livro para a venda. O
distribuidor, que ficou no meio do caminho, assumiu novas res-
ponsabilidades e passou a receber baixos retornos por causa das
margens apertadas”, destaca.

Com isso, o mercado precisa cada vez mais de distribuido-
res eficientes e da fidelidade dos clientes para evoluir na veloci-
dade que o negdcio precisa e exige, especialmente em questdes
tecnologicas.

CONTEUDO DIGITAL

hoje em dia nao se fala em outra coisa: contetdo digital.
Esta tecnologia, embora ainda ndo atinja boa parte dos
leitores, promete se estabilizar no setor livreiro, agradando
os aficionados por novas tendéncias tecnoldgicas. “O livro
eletronico terd uma primeira batida nos titulos técnicos e
de cursos, onde a copia sera substituida, as tiragens reavaliadas e
novas alternativas comerciais para estes conteudos serdo desenha-
das’ enfatiza Roberto Novaes.
Para Jair Canizela, o livro digital ja é uma realidade, como outros
sistemas eletrénicos. Ele diz que “todos devem se adequar e pro-
curar caminhos para agregar solu¢ées com as novas tendéncias”
E, em meio ao setor livreiro, ha muitos olhares positivos com re-
lacdo a recente oferta de contetudo digital. Segundo Daniel Gua-
zzelli, todo o processo de producéo e venda feito pelas editoras
e livrarias continuarao do mesmo modo.”O que muda é o fato de
se ter o conteldo, que podera ser relangado, no caso de titulos
esgotados’ comenta.
Essa pode ser mais uma possibilidade de as empresas ligadas ao
setor livreiro conquistarem novos leitores, abocanhando uma par-
cela da populacao que é ligada as tecnologias de ponta e conteu-
dos de qualidade.”E mesmo com a producao de conteudo digital,
o livro tradicional nunca deixara de existir. Ambos terdo uma coe-
xisténcia entre si.E o consumidor final que tem o poder de deciséo,
especialmente quando se trata de questdes financeiras’ finaliza
Novaes.

.—Qh
L Conhega mais sobre a Loyola visite o site: www.livrarialoyola.com.br

A Conhega mais sobre a Cavento visite o site: www.cataventobr.com.br
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ANUARIO NACIONAL DE
LIVRARIAS 2010/ 2011

ARNL ,c,,w:';,t-!' CERLALC

AEEDCIACAD HACIDNAL DE LIVRARIAR do Livro

DESTAQUE SUA EMPRESA

Vocé pode destacar sua marca e seus dados por meio de anuncios exclusivos
onde, a partir de RS 90,00, suas informacgoes serdo destacadas. Além disso, a logo-
marca da sua empresa podera ser impressa junto com seus dados ou, se preferir,
podera veicular anuincios personalizados exclusivamente com seus dados apro-
veitando os descontos oferecidos aos associados.

POR QUE ANUNCIAR?

O Anuario Nacional de Livrarias é a melhor midia para vocé falar com o mercado
comprador e formador de opinido. Este catalogo é a melhor base de consulta do
segmento no Brasil e serd distribuido para editores, livrarias, entidades do setor,
Governos e profissionais do livro. Anunciar no Anuario Nacional de Livrarias é a
melhor maneira de manter sua empresa em contato permanente com esse
seleto e qualificado publico.

COMO ANUNCIAR?

As livrarias, distribuidoras, graficas e editoras interessadas em anunciar no Anua-
rio, deverao entrar em contato com a PROMOCAT MARKETING DE SERVICOS pelo
telefone:[111 2099-6688 ou por e-mail: vendas@promocat.com.br.
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0S NOVOS DADOS DO DIAGNOSTICO DO SETOR
LIVREIRO E 0 ANUARIO NACIONAL DE
LIVRARIAS 2010 SERAO APRESENTADOS NA
202 CONVENCAO NACIONAL DE LIVRARIAS

4 se encontra em fase de tabulagdo o Diagndstico do Setor Li-
J vreiro 2009/2010. Desde 2003, a Associacdo Nacional de Livra-

rias (ANL) realiza esta pesquisa com o principal objetivo de
construir um Banco de Dados permanentemente atualizavel, com
informagdes sobre a rede de livrarias existente no Brasil. Trata-se do
“Anudrio Nacional de Livrarias”, que terd sua edi¢do 2010 apresenta-
da na 202 Convencio Nacional de Livrarias.

O estudo do Diagnéstico do Setor Livreiro 2009/2010 traga
um panorama do setor e é um instrumento utilizado tanto pelos
empresdrios em suas tomadas de decisdes, como pelos dirigentes
das entidades que representam este grupo de empresédrios em suas
negociagdes de politicas para o setor junto ao governo.

DISAL INVESTE EM ESTRUTURAGAO DE SITES E
OPERACOES LOGISTICAS DE LOJAS VIRTUAIS

empresa estd ampliando o leque de oportunidades ofe-
Arecidas a seus clientes. Além de representar um dos mais

importantes distribuidores no mercado nacional, com
mais de 300 mil titulos de diversas editoras, em 2010 a empresa
inaugurou uma nova central de solu¢des para livrarias. Trata-se
de projetos customizados onde a livraria — ou rede de varejo —
integra sua plataforma de e-commerce a da distribuidora, pos-
sibilitando a comercializa¢do de livros e operacao logistica, sem
grandes investimentos do parceiro livreiro. E se a livraria nao
possui site, pode estruturd-lo e coloca-lo em operagao totalmen-
te customizado, em pouco tempo e com baixo investimento. O
maior parceiro da DISAL neste tipo de operagdo é a rede de lojas
Colombo, do Rio Grande do Sul, que em menos de dois meses
incluiu um mix de mais de 30 mil livros em seu site, passando a
operar com a plataforma DISAL.
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CORREIOS DEVEM REDUZIR
TARIFAS DE LIVROS

s Correios devem anunciar nos préximos dias sua decisdo de

reduzir as tarifas postais para a remessa de livros no Pais. A

medida jd estava prevista na Lei do Livro, de 2003, e agora
vai finalmente sair do papel, informa Galeno Amorim. Quem deu a
noticia foi o presidente da Frente Parlamentar da Leitura, deputado
federal Marcelo Almeida (PMDB-PR). (fonte BLOG do Galeno).

B2 CORREIOS|

LIVRARIA PAULUS COMPLETA 60 ANOS
c om a béng¢ao de Dom Edmar Peron, bis-

e

po auxiliar da Arquidiocese de Sdo Pau-  PAULLIS
lo - Regido Belém, a Paulus Livraria, lo-

calizada na Praca da Sé, no Centro da cidade de Sao Paulo, a rede
comemorou seus 60 anos. Em entrevista ao Portal Publishnews,
Ari Aratjo, gerente da Paulus Livraria, ressaltou que poucas li-
vrarias sobreviveram tanto tempo no mesmo local. “A Paulus é
referéncia em livros e artigos em todo o Brasil, e nossa expectati-
va é que a loja continue a ser este ponto de encontro de pessoas
de vérios lugares do pais, crescendo e se adaptando cada vez mais

as necessidades desta imensa cidade que é Sao Paulo”

EFETIVACAO DOVALE-CULTURA  psinisterio

provadas em maio pela CC]J, as daCulturs - ¥ obinte'reotna
A mudangas feitas pelo Senado ao projeto do Vale-Cultura vao a

Plendrio. O beneficio, que serd pago pelas empresas que aderi-
rem ao Programa Cultura do Trabalhador, é de R$ 50 por més para
trabalhadores que recebem até cinco saldrios minimos (R$ 2.550). O
dinheiro podera ser usado na compra de servicos ou produtos cultu-
rais, como livros e ingressos para cinemas, teatros e museus. Uma das
emendas do Senado permite que o vale também seja usado na compra
de peri6dicos e publicacdes culturais em qualquer formato ou midia.
Outra emenda inclui a drea de informagao (além de literatura e hu-
manidades, por exemplo) entre as consideradas culturais. O relator,
deputado Flavio Dino (PCdoB-MA), recomendou a aprovacao e res-
saltou a constitucionalidade e juridicidade das emendas do Senado.
Saiba mais: http://blogs.cultura.gov.br/valecultura/

BANCO DE LIVROS

Banco de Livros nasce com a missao de levar
Oa informacdo, o lazer e o conhecimento, atra-

vés dos livros, para todos os gatichos. Com o
apoio da Camara do Livro do RS, o Banco faz parte
da Fundagao Gaticha de Bancos Sociais (instituida pela FIERGS),
uma entidade sem fins lucrativos que centraliza doagdes de livros
e os repassa a escolas e comunidades carentes, presidios, hospitais e
asilos (http://www.livroinedito.com.br/) — telefone: 08005416000

O livro jé lido, relido e esquecido em alguma prateleira
pode chegar as méos de novos leitores, numa corrente formada
pela corrente de parceiros que formam o Banco de Livros. Bi-
bliotecas serdao equipadas e terdo acervos renovados.
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COMERCIO DO JAHU Y&l

FALTAM LIVRARIAS FORA DOS GRANDES CENTROS

esde a primeira gestdo desta atual diretoria da ANL, os
D diretores, em suas entrevistas, tém destacado a preocu-

pagdo com a concentrac¢do de livrarias no pais. Vejam
no link, a seguir, a matéria dos jornalistas Ricardo Recchia
e Alcir Zago, do Jornal Comércio de Jahu, sobre a falta de
livrarias fisicas na microrregido Jati/SP, que retine os seguintes
municipio: Jad, Bariri, Barra Bonita, Bocaina, Boraceia, Bro-
tas, Dois Corregos, Igaragu do Tieté, Itaju, Itapui, Mineiros do
Tieté e Pederneiras.

A matéria publicada em 14 de abril de 2010 destaca: Uma
cidade com 135 mil habitantes, na hora de comprar um livro
para ler ou presentear, tem apenas um endere¢o como opgao.
Uma realidade que deixa Jat bem aquém do que a Organiza-
¢ao das Nag¢des Unidas para a Educacio, a Ciéncia e a Cultura
(Unesco) preconiza para um municipio ideal: uma livraria para
cada 10 mil habitantes. A conta é simples: faltam pelo menos
outras 12 livrarias na cidade. Na regido de Jau, entretanto, a si-
tuagdo ndo é diferente...

...Apenas a cidade de Barra Bonita tem outro estabeleci-
mento comercial que se enquadra nos critérios técnicos exi-
gidos pela Associagao Nacional de Livrarias (ANL) para ser
considerada livraria. De acordo com a entidade, é preciso que
o lojista venda livros o ano todo, ofereca as novidades e os 1l-
timos langamentos, tenha a disposi¢do obras cldssicas, além de
avenda do produto representar a maior parte do faturamento
do estabelecimento. Com isso, nos dez municipios da regiao
de Jad, sdo duas livrarias para mais de 350 mil habitantes.

A matéria esta disponivel no site do veiculo www.comer-

ciodejahu.com.br. Vale conferir!
Saldo

iq?f” il FNLIJ

1° ENCONTRO NACIONAL DO VAREJO
DO LIVRO INFANTIL E JUVENIL

1° Encontro Nacional do Varejo do Livro Infantil e Juvenil é
Ouma parceria entre a Fundagdo Nacional do Livro Infantil e

Juvenil (FNLIJ) e a Associagdo Nacional de Livrarias (ANL).
Este encontro destina-se ao publico livreiro.

O Encontro acontece durante o 12° Saldo FNLIJ do Livro
para Criancas e Jovens no dia 8 de junho. A reunidao mostrara
como agregar valor comercial a livraria, trabalhando com livros
infantis e juvenis. O Saldo FNLIJ serd realizado entre os dias 8 e
19 de junho de 2010, no Centro Cultural A¢ao da Cidadania -
Rua Barao de Tefé, 75 — Zona Portuéria do Rio de Janeiro. Mais
informagdes pelo site: www.fnlij.org.br/principal.asp — telefo-
ne: (21) 2262-9130 — e-mail: semindrio@fnlij.org.br.
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MAIS DOWNLOAD QUE XEROX E=
U m balan¢o da Federacién de Gremios de . :

Editores de Espafia concluiu que a pi-

rataria digital ja é mais danosa a industria editorial daquele
pais que a pirataria em papel, sobretudo no que diz respeito a livros
académicos. Os resultados ainda ndo foram apresentados, de acordo
com a coluna Babel, mas as editoras calculam ter deixado de receber
150 milhoes de euros em 2009 devido a downloads, ante uma perda
de 100 milhoes de euros decorrente de fotoc6pias. (O Estado de S.
Paulo - 10/04/2010, por Raquel Cozer e Liicia Guimardes).

Mais informagdes sobre o mercado de livro digital na Espa-

nha: http://www.federacioneditores.org/0_Resources/Documen-
tos/Libro_Digital 2009.pdf

LIVRARIAS CURITIBA ABRE SEGUNDA
LOJA EM JOINVILLE

Empresa investiu cerca de R$ 3 milhes e consolida lide-
Aranga no Sul do pais.

Continuando o plano de expansdo, o grupo Livrarias
Curitiba abriu mais uma loja em Santa Catarina. A 172 unidade
da rede foi instalada no Joinville Garten Shopping, que fica no
municipio de Joinville, onde a corporagéo jd tem uma filial. O
novo ponto cultural tem 285 metros quadrados e vai gerar 20
empregos diretos. A loja foi inaugurada no ultimo més de abril.

“A cidade é a maior do Estado, a regido tem alto poder
aquisitivo, muitas empresas e representam um importante
mercado consumidor. Estamos trabalhando para expandir os
negdcios em todo o pais e fortalecer ainda mais a lideranga no
Sul”, conta Marcos Pedri, diretor comercial.

Desde 2007, quando estabeleceu seu plano estratégico, o
grupo — que administra as bandeiras Livrarias Curitiba e Livra-
rias Catarinense — ja investiu R$ 17,4 milhoes. Os valores foram
destinados para a compra de um novo software de gestdo para
interligar os departamentos e facilitar os controles (R$ 1,4 mi-
Ihao) e a abertura de seis lojas: uma em Balnedrio Camborid,
no Balnedrio Camboria Shopping (R$ 1,5 milhado), uma em Sao
Paulo, no Shopping Aricanduva (R$ 3,5 milhdes), uma em Curi-
tiba, no Shopping Palladium (R$ 4,5 milhdes), uma em Blume-
nau, no Shopping Neumarkt (R$ 1,5 milhdo), uma em Sio José
dos Pinhais, no Shopping Sao José (R$ 2 milhoes) e mais essa em
Joinville, no Joinville Garten Shopping (R$ 3 milhoes).
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LIVRARIA NOBEL ABRE UNIDADE NA COLOMBIA

m marg¢o dltimo, a Livraria Nobel conquistou um importante
E passo em sua historia de expansdo pela América Latina. Lo-
calizada na Rua Carrera 11, n° 93 — 93 — lojas 101-102, em
Bogotd, na Coldémbia, a primeira unidade da rede de Livrarias No-
bel no pais possui 120 metros quadrados de édrea e promete ser o
principal ponto de vendas de livros, revistas e papelaria da cidade.
Com cerca de 2.500 livros, a Livraria Nobel de Bogotd apresenta aos
seus clientes uma extensa variedade de livros sobre diferentes te-
mas, que variam dos procurados best- seller, até obras fotogréficas
sobre a Colombia, livros de receitas, livros importados da Espanha
e um espago especial para a literatura infantil.
A Rede de Livrarias Nobel conta com cerca de 215 lojas dis-
tribuidas por 110 cidades, 23 estados e, além do Brasil, na Espa-

nha, Portugal, Angola, México e Colombia. A Master Franquia da
Livraria Nobel para a Colombia foi negociada em setembro de
2009, quando empresarios selecionados tiveram a oportunidade
de difundir a marca consagrada brasileira pelo pais.

LIVROS QUE CONCORREM AO PRE-
MIO JABUTI, DEPOIS DE JULGADOS,
SERAO DOADOS PARA BIBLIOTECAS

m sua 522 edigdo, as inscricdes para o

principal prémio literdrio do Pais, o Ja-

buti, organizado pela Camara Brasileira
do Livro (CBL), encerraram-se em 31 de maio
de 2010. Os trés primeiros colocados em cada uma das categorias con-
correm aos prémios de Livro do Ano de Ficgdo e Livro do Ano de Nao
Ficgdo. Podem concorrer ao Prémio Jabuti 2010 apenas obras inéditas,
editadas no Brasil entre 1° de janeiro e 31 de dezembro de 2009. Mais
informacdes pelo site www.premiojabuti.org.br
Jabutecas — Nas incrigdes do Prémio Jabuti, os credenciados enviam 5
exemplares de livros para avaliagdo dos jurados. Parte desse livros, apos
o julgamento, s3o doados para bibliotecas, funcionando como um im-
portante instrumento de incentivo a leitura. Como é grande a demanda
de inscritos para premiagio (ano passado, por exemplo, houve recorde
de obras inscritas: 2.574 obras), a doagdo é sempre muito expressiva.
Este ano, os livros que concorreram ao Prémio Jabuti 2009 foram do-
ados a recém-inaugurada biblioteca do Parque da Juventude, na Zona
Norte de Sao Paulo (no espaco da antiga penitencidria Carandiru). A
colegdo de livros do Prémio Jabuti tem o nome carinhoso de “Jabuteca”

IX PREMIO LITERARIO LIVRARIA ASABECA 2010

Livraria Asabega organiza anualmente o

A L e

Prer?ﬂo Literdrio L.zvmfm Asabeg:a; (?om sabecu
apoio da Scortecci Editora, o prémio é w—mreman

dirigido a autores brasileiros, residentes ou nao no Brasil, e tem por
objetivo descobrir novos talentos e promover a literatura brasileira.
Para 2010, serd contemplado o género POESIA.

As inscrigdes seguem até 31 de julho de 2010, somente pela inter-
net. O tema ¢ livre e a inscrigdo é grétis. Os vencedores - 40 trabalhos
por categoria - terdo suas obras publicadas na Antologia do IX Prémio
Literdrio Livraria Asabega 2010, a ser langada em dezembro deste ano.

Informagdes: asabeca2010@concursosliterarios.com.br —
Telefone: (11) 3032.1179 ou (11) 3032.6501 — www.asabeca.com.br
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PREMIO PORTUGAL
TELECOM DE LITERATURA
EM LINGUA PORTUGUESA
2010

F

oram anunciados os 50 semi-
finalistas do Prémio Portugal
Telecom de Literatura em

=> PREMID << Lingua Portuguesa. A divulga¢do
Portu ga | aconteceu no Real Gabinete Portu-
TE' I ecom gués de Leitura do Rio de Janeiro.

Entre os semifinalistas estdo pre-
sentes autores brasileiros que j4 en-
traram para o cdnone da ficcdo do
pais e nomes que despontaram nas
dltimas duas décadas e contam
com enorme recep¢do da critica e do publico, além de terem rece-
bido os principais prémios literarios brasileiros. Destacam-se ainda
escritores que representam um sopro renovador na ficgao e que vém
publicando intensamente.

As publicagdes portuguesas e africanas sdo de autores consa-
grados — com publico no Brasil e bem conhecidos em seus paises
de origem. No entanto, um nimero, segundo a curadora-coorde-
nadora do Prémio Portugal Telecom, Selma Caetano, que “poderia
ser maior em vista da qualidade do que é lancando em Portugal e
em paises africanos de lingua portuguesa”.

O Prémio Portugal Telecom de Literatura em Lingua Portu-
guesa contempla os trés vencedores com R$ 100 mil ao primeiro
colocado, R$ 35 mil ao segundo e R$ 15 mil ao terceiro. A lista com
as obras estdo no site: www.premioportugaltelecom.com.br .

“de Literatura”
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DONA LAURA SE DESPEDIU DE
IPANEMA, NA CIDADE DO RIO DE
JANEIRO

ais uma livraria fechou suas
M portas. Dona Laura viu seu

acervo indo embora no saldao
que realizou e nos acertos com as editoras.
“Viver cercado de livros é um sonho, mas o
mercado ndo é para principiantes. Talvez o nos-
so maior erro tenha sido a ingenuidade, acreditar que ainda ha-
via poesia nesse meio’, lamenta Philippe Machado, que tocava
a livraria sozinho desde o fim do ano. No inicio, em margo de
2007, eram quatro sécios — nenhum com experiéncia no ramo.
A Dona Laura ficava na Casa de Cultura Laura Alvim, bem em
frente a praia de Ipanema, no Rio, e tinha entre seus clientes os
frequentadores do cinema, do teatro e do museu, além dos vizi-
nhos do bairro. E dessas livrarias pequenas e charmosas, o sonho
de aposentaria de todo mundo que gosta de livro e que um dia
pensou em ter seu proprio negdcio. Fechada no dia 30, vai deixar
saudade. (fonte: PublishNews - 28/04/2010 - Por Maria Fernan-
da Rodrigues). Mas nem tudo foi em vao: O fechamento da
livraria Dona Laura serviu de tema na audiéncia convocada pela
Comissdo de Cultura da Assembleia, informa a coluna Gente
Boa. O tema é “Gargalos e oportunidades da economia do texto,
com a participacdo de Phillippe Machado, dono da livraria. (O
Globo - 06/05/2010 - Joaquim Ferreira dos Santos)

Irandeé Antunes

Irandé Antunes
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CAMARA APROVA DESONERACAO
PARA PEQUENAS LIVRARIAS

empre defendida pela Associagdo Nacional
de Livrarias (ANL), a desoneragdo para as
pequenas livrarias do PIS e Cofins comeca
a tornar-se realidade. Deputados federais
aprovaram na quarta-feira (24/3/10) a de-
sonera¢do de pequenos editores e livreiros
na Comissao de Finangas e Tributagao da
Cémara dos Deputados. O projeto de lei
do deputado federal Antdnio Palocci (PT-
SP) estende a desoneracao fiscal do livro as
micros e pequenas editoras, livrarias e dis-
tribuidoras que sdo optantes do Simples.
Com isso, todas as empresas do setor terdo
0% de aliquota no PIS e Cofins. As empresas que recolhem com
base no lucro real ou presumido ja sdo beneficiadas desde 2004,
quando Palocci era ministro da Fazenda.

A matéria ja tinha sido aprovada na Comissdo de Desen-
volvimento Econdmico e agora segue direto para a Comissao de
Constitui¢ao, Justica e Cidadania. Se for aprovada, segue para o
Senado. “Estamos trabalhando para que o trimite seja acelerado,
para que ela seja convertida em lei em breve”, afirmou o diretor do
Observatério do Livro e da Leitura, Galeno Amorim, que elabo-
rou a proposta e tem trabalhado no Congresso por sua aprovagao.
(veja matéria completa no site da ANL — www.anl.org.br)




DEBATES

0 71° CONGRESSO INTERNACIONAL
DO LIVRO DIGITAL ABRE AS
DISCUSSOES SOBRE O TEMA NO BRASIL

1° Congresso Internacional do Livro Digital — que aconteceu

nos dias 29, 30 e 31 de marco ultimo —, embora bastante com-

pleto, trazendo ao debate todas as partes comprometidas com
o tema, deixou bem claro que estamos ainda bem longe de respostas
imediatistas.

Os palestrantes internacionais e nacionais, diante de suas
diversidades culturais e comerciais, revelaram um ponto em co-
mum, bem acentuado: a realidade digital para o livro é irreversivel
e traz consigo uma nova comunidade através das redes sociais.

Este publico, ou melhor, este novo mundo cibernético, é um
grande consumidor de novos formatos, independente da faixa etd-
ria. Suas necessidades sdo imediatas e um dos melhores exemplos é
0 que aconteceu no Japao com a novela disponibilizada, por capi-
tulos, nos celulares e que se tornou uma verdadeira ‘febre’ de con-
sumo, resultando em outros produtos, inclusive um livro impresso.

Duas grandes redes de livraria, na drea internacional e no Brasil,
a Barnes e a Saraiva, respectivamente, deixaram claro que continuarao
investindo em lojas fisicas e ndo preveem, num curto espaco de tempo,
de no minimo dois anos, segundo a Barnes, o fechamento de lojas, mas
investirdo ‘pesado’ na comercializacdo e plataformas de livros digitais.

Na drea editorial, os livros didéticos sao os mais suscetiveis a
plataforma digital. A adesdo e facilidade das criangas e adolescen-
tes as redes sociais e as facilidades disponibilizadas aos professores
sdo infinitas, principalmente nas redes privadas. No campo inter-
nacional, o ‘case’ do estado da Califérnia foi o grande destaque.

Na drea literaria, o grande diferencial ficou por conta da in-
tegragdo e interagao dos escritores com seus leitores, via redes so-
ciais, através das mais diferentes ferramentas como blogs, Face-
book, entre outros.

Brasileiros ainda desconhecem livro digital e veem a Li-
vraria fisica como o principal canal de vendas para o livro

A maioria dos leitores brasileiros ainda nao sabem da exis-
téncia do livro digital, nem como ter acesso a ele. Esse trago
do comportamento da maior parte dos 95 milhdes de leitores
brasileiros inclui até mesmo os mais jovens, que também o as-
sociam muito & internet. Os dados constam da pesquisa Os lei-
tores brasileiros e o livro digital*, realizada pelo Observatério
do Livro e da Leitura para a Camara Brasileira do Livro (CBL) e
Imprensa Oficial do Estado de Sdo Paulo, e divulgada no Con-
gresso Internacional do Livro Digital.
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I'CONGRESSO
INTERNACIONAL
DO LIVRO DIGITAL

ACIOMAL DE EDITORES E LIVRERDS

C3L  FRANKFURTER

esmaramrmteince e 0 /CHMESSE /

Foram realizados oito grupos de discussdao em Sao Paulo, Rio
de Janeiro, Porto Alegre e Recife no inicio do més de margo de 2010.

“A unica unanimidade é a aposta dos leitores brasileiros de
que tdo cedo o livro impresso em papel ndo vai acabar”, afirmou
o diretor do Observatério, Galeno Amorim, que coordenou o
estudo. Apesar da falta de conhecimento sobre o livro digital, os
leitores deixaram claro que a chegada do e-reader serd um fator
decisivo para vencer a curto prazo a resisténcia atual da populacdo
a leitura nas telas do computador. Entre as vantagens enumeradas,
estd a grande capacidade de armazenamento — os leitores acredi-
tam que poderdo levar sua biblioteca pessoal em viagens, a facul-
dade e ao local de trabalho de forma mais simples.

A pesquisa qualitativa mostrou, ainda, que o consumidor bra-
sileiro ndo estd disposto a pagar pelo livro digital. Nas respostas,
o raciocinio utilizado é o mesmo para o download de musicas e
que acaba gerando pirataria: se estd na internet, deve ser gratuito.

Foram entrevistados leitores de livros em papel, e em dois
dos grupos os participantes eram também leitores de livros digi-
tais. O levantamento constatou que o livro impresso tem um va-
lor muito grande no imagindario coletivo da sociedade brasileira.
Para os entrevistados, ele representa o saber, o conhecimento. Por
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sua vez, o livro digital é visto como mais ecoldgico, mais barato
ou até mesmo gratuito.

Os consumidores, segundo o estudo, nao se sentem incomoda-
dos por baixar musicas de forma ilegal na Internet. Os entrevistados
dizem que mtisica é fugaz e para ser ouvida em grupo. O pensamen-
to muda quando o assunto é livro: para eles, uma obra é para ser
lida silenciosa e solitariamente e acrescentam conhecimento. Ainda
assim, relutam em pagar para fazer o download. Outro dado encon-
trado é que poucas pessoas procuram livros digitais na Internet para
ler no computador. Alegam dificuldades para a leitura na tela de PCs
e notebooks. Os entrevistados querem baixar os arquivos gratuita-
mente e dizem que, se tiverem de pagar, o preco devera ser um quar-
to do atual preco de capa do livro impresso em papel.

A resisténcia desaba quando sdo apresentados aos e-readers,
embora estranhem ndo contar ainda com a tecnologia i-touch. A
reacdo das pessoas é deslizar o dedo pela tela esperando que al-
guma coisa aconteca, 0 que mostra como o conceito fouch screen
ja faz parte do inconsciente dos consumidores digitais. A pesqui-
sa mostrou, ainda, que o leitor brasileiro ndo tem pressa, porque
viveu uma situa¢do semelhante com os telefones celulares e sabe
que as primeiras geracdes de novos produtos sio mais caras. Para
a tradicional pergunta “O livro de papel ird acabar?”, as respostas
garantem que tdo cedo isso nao acontecerd. Os mais apegados ao
suporte papel tém a certeza de que o livro impresso nunca acabara.

IV CONGRESO IBEROAMERICANO DE LIBREROS

convite do Comité do /V Congreso Iberoamericano

de Libreros (CIL), que em 2010 aconteceu durante o

XVI Congreso de Libreros Mexicanos (Colime), Vitor

Tavares, presidente da Associacdo Nacional de Livra-

rias (ANL), representou o segmento do livro brasileiro.
O evento ocorreu entre os dias 17 aos 21 de marco de 2010, na
cidade de Morelia, do estado de Michoacan, no México. Como
resultado do evento, a ANL disponibiliza a Declara¢ao do IV Con-
greso Iberoamericano de Libreros (CIL).

Declaramos:

Em vista do ambito do Congresso convocado pela primeira vez
pelo CERLALC em 2007 e dos organizadores em Bogota pela Ca-
mara Colombiana do Livro e a Fundagao do Livro da Argentina em
Bogota em 2008 e Buenos Aires, 2009, respectivamente, nos quais:

Afirmou o valor e a vigéncia da livraria, entre outros pontos,
a)como um dos mecanismos mais eficientes para a difusdo
cultural e circulacao do livro, assim como a conveniéncia de esta-
belecer redes que unam e comuniquem as livrarias entre si, e de
grémios livreiros, e onde nado existam que representem ao setor.
b Foi recomendada a unificacao de critérios de catalogacao

)como ferramenta para favorecer o intercambio e a circula-

¢ao do livro ibero-americano. Com essa mesma finalidade men-
cionamos a conveniéncia de contar com tarifas de transporte
adequadas e alivios fiscais.

Enfatizou a necessidade de sistematizar as livrarias e a conve-
C) niéncia de unir e combinar os tradicionais saberes do oficio
livreiro com o novo saber tecnolégico.

Outros acreditam que é uma questdo de tempo, décadas ou mes-
mo anos. Por enquanto, os brasileiros preferem os livros impressos
e a tendéncia é uma convivéncia pacifica com a chegada dos e-
readers. (*Agéncia Brasil Que Lé - 31/03/2010)

Se, no Brasil, fica evidente que o leitor ndo acha que deva pa-
gar pelo conteddo digital, em outra pesquisa citada no Congresso,
sem dados mais especificos, jovens europeus tém consciéncia de
que baixar musicas da Internet é ilegal, mas sdo taxativos em afir-
mar que ndo acham isso imoral. Comeca ai outro debate, que é a
questdo dos direitos autorais das obras disponibilizadas na midia
online. Um dos destaques do congresso.

A Livraria independente

Infelizmente, as questdes que norteiam o segmento das mé-
dias e pequenas livrarias independentes nao tiveram um destaque
significativo nas questdes globais do Livro Eletrénico, mas pode-
mos destacar que existe uma necessidade urgente para que elas de-
senvolvam o seu e-commerce, busquem informagdes atualizadas
sobre o livro digital e as redes sociais, que conhecam as ansiedades
e necessidades deste publico e preparem suas livrarias para se tor-
narem Centros Culturais e Prestadores de Servigos de Leitura.

Informagdes mais detalhadas sobre o Congresso, organizado
pela Camara Brasileira do Livro (CBL), em parceria com a Frank-
furten Buchmesse e a Imprensa Oficial do Estado de Sao Paulo,
visite o blog http://congressodolivrodigital.blogspot.com/.

Reafirmamos em Morelia que livreiros e edi-
tores devem defender sua histérica e natural
alianga. Neste sentido, o desenvolvimento
de plataformas autonomas de gestao inte-
gral do livro em qualquer suporte aparece
COMO uma agao urgente para os paises que
queiram manter uma industria editorial vigente que possa relacio-
nar-se com certo grau de independéncia com os grandes atores
do mundo da tecnologia. Os governos ndo devem estar ausentes
nestes desenvolvimentos, ja que sem seu apoio dificilmente isso
possa ser realizadas.E de vital importancia que os grémios de livrei-
ros e editores trabalhem conjuntamente para o desenvolvimento
e incorporacao de novas tecnologias de armazenamento, gestao
e distribuicdo dos contetidos editoriais em todos os formatos bi-
bliograficos. Neste sentido, recolnhemos com satisfagao o projeto
continuo do catalogo da oferta bibliografico latino-americano, dis-
ponivel em venda, que desenvolve no CERLALC.

Aplaudimos a formacao em Morelia da Red LILA de Livrarias la-
tino-americanas editoriais locais em toda América como forma
concreta de acrescentar a bibliodiversidade e a entrada cultural
da atividade livreira na regiao.

Reforcamos a necessidade de que a cadeia do livro revise todo o
conjunto normativo, incluindo os contratos do direito do autor
aos direitos idiomaticos e de drea.Os novos formatos do livro e da
distribuicao e a velocidade com que se desenvolvem estes novos
fatores facam que isto deva realizar-se em forma de urgéncia.
Reconhecemos a incorporagdo de tecnologia através da
inversao, o conhecimento e a capacitagcao como forma vali-
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DEBATES

da de dar continuidade a empresa livreira na sociedade da
informacao.

Salientamos a auséncia de um instrumento normativo que asse-
gure o preco fixo ou Uinico com um fator absolutamente contra-
rio a bibliodiversidade. Sem ela, as pequenas e médias livrarias e
a livraria em sua dimenséo cultural diminuem drasticamente sua
possibilidade de sobrevivéncia.

Reforcamos sobre a necessidade de incorporar em paises onde
ndo se tenha uma norma do preco fixo ou Unico, como ferramen-
ta indispensdvel para a conservacao e o desenvolvimento de um
canal livreiro saudavel e bibliodiverso, e para garantir a existéncia
de uma edi¢do independente e plural.

Reafirmamos nossa convicgao sobre a conveniéncia de fortalecer
e consolidar por parte das instituicdes do setor livreiro e editorial
as relagées com os 6rgdos do governo em cada pais para o de-
senvolvimento de multiplos trabalhos em conjunto com relagao
ao livro e a leitura.

Constatamos com enorme satisfacao os avancos apresentados no
IV Congresso convocado pela Associacdo de Livreiros do México,
Almac, e o Instituto de Formacao Profissional de Livreiros INDELI,
sobre a entrada das livrarias culturais ao fomento da leitura na Es-
panha e convidamos os Ministérios de Cultura dos paises latino-
americanos a estabelecer o prémio a gestao cultural das livrarias.

E aplaudimos a elei¢do realizada pelo jurado designado pelos
grémios de livreiros da livreira Rosa Victoria Serrano de Lépez,
cofundadora da livraria e editoria Classicos Roxsil da Republica
de El salvador, para o Prémio Ibero-americano ao Mérito Livreiro,
instituto a partir deste congresso por Almac-Indeli.

O documento obteve as seguintes assinaturas: Guilhermo
Quijas - Presidente Associacdo de Livreiros Mexicanos Almac; Vi-
tor Tavares - Presidente da Associacdo Nacional de Livrarias do
Brasil; Fernando Valverde - Presidente Confedera¢do de Grémios
de Livreiros da Espanha Cegal; Alvaro Risso — Presidente da Cdma-
ra Uruguaya do Livro; Ecequiel Leder - Vice-presidente da Camara
de Papelarias e Livrarias da Argentina Capla; Dennis Pefia — Presi-
dente Associagcdo Dominicana de Livreiros e afins; Sheila Terdn —
Junta Diretiva da Cdmara Panameria do Livro; Antonio Lehimann
— Junta Diretiva da Cdmara Costarricense do Livro; Javier Garcia
Munoz - Presidente da Associagdo de Livreiros de Querétaro; Phi-
lippe Hunziker — Pelos livreiros assistentes de Guatemala; Emilia
Franco - Pelos livreiros assistentes de Colémbia; Thierry Sebatia -
Pelos livreiros assistentes de Equador; Mery Ann Zavaleta - Pelos
livreiros assistentes de Peru; Silvia Lépez de Barraza - Pelos livreiros
assistentes de El Salvador; Gerardo Diaz — Presidente do XVI COLI-
ME; e Arturo Ahmed - Presidente Executivo do COLIME e do INDELI.

Sindicate do Comércie Varejista
de Livroa do Estado do Ceard

SINDILIVROS

terceira edicdo do Forum da Rede Nordeste do Livro
e da Leitura, que se realizou entre os dias 10 e 11 de
abril de 2010, em Fortaleza/CE, aconteceu durante a
92 Bienal Internacional do Livro do Ceard, nos dias 10
e 11 de abril de 2010, e foi uma realizagao conjunta
da Representacdo Nordeste do Ministério da Cultura,
Sindilivros, Férum de Literatura e da Leitura do Estado do Ceard e
Secretaria da Cultura do Ceara.
O evento teve com parametros principais: fortalecer a politica
editorial e livreira no Nordeste; organizar politicamente as cate-
gorias nos Estados; discutir o Fundo Pré-Leitura e a Lei do Fomen-
to do Livro e da Leitura; e fazer uma avaliacéo do | e do Il Férum
da Rede Nordeste do Livro e da Leitura. E nos dois dias foram dis-
cutidos temas ligados a situacao do setor no Nordeste brasileiro,
tendo como objetivo principal encontrar solu¢des para manter
o mercado livreiro e editorial desenvolvido, vivo e atuante e que
seja percebido como essencial para o desenvolvimento regional.
Entre os debatedores para o lll Forum da Rede Nordeste do Livro
e da Leitura, estiveram o Secretdrio Executivo do Plano Nacional
do Livro e Leitura, José Castilho Neto; o Diretor do Observatério
do Livro, Galeno Amorim; o Diretor do Livro, Leitura e Literatura
do Ministério da Cultura, Fabiano dos Santos; a Coordenadora-

R4
Geral de Livro e Leitura do Ministério da Cultura (MinC), Maria He-
lena Signorelli; o Presidente da Biblioteca Nacional de Brasilia e
Coordenador da Bienal Internacional de Poesia, Antonio Miranda;
o Consultor do Instituto Pré-Livro, Felipe Lindoso; a Presidente da
Camara Brasileira do Livro (CBL), Rosely Boschini; o Presidente
da Frente Parlamentar Mista da Leitura no Congresso Nacional,
Deputado Federal Marcelo Almeida (PMDB); e o deputado Chico
Lopes - Membro da Comissao de Constituicao e Justica da Cama-
ra dos Deputados.
Segundo Mileide Flores, da comissdo organizadora do evento,
“nestes dois ultimos anos, a Rede Nordeste do Livro e da Leitura
tem articulado discussdes em torno da situacdo dos que com-
pdem a cadeia do Livro e da Leitura na regido e levado como base
a organizagao do setor e a inexisténcia de uma politica com foco
regional’ justifica. Ela acrescenta alguns resultados ja obtidos a
partir destes Féruns, como: a compra regionalizada de livros por
parte da Fundacdo Biblioteca Nacional, tema levantado ja no pri-
meiro forum; a reserva de espacgos gratuitos para exposicao dos
livros das editoras pequenas e médias e autores independentes,
que é uma realidade nesta bienal; a percepcao da necessidade
de uma politica diferenciada para as pequenas livrarias indepen-
dentes é hoje ponto de discussao no Ministério da Cultura.
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V FEIRA NACIONAL DO LIVRO DE POCOS DE CALDAS

V Feira Nacional do Livro, que
Aaconteceu entre os dia 24 de

abril a 2 de maio na cidade a sul
de Minas gerais, de Pogos de Caldas,
faz parte da programacio do 4° Flipogos (Festival Literario de Po-
¢os de Caldas) e se realiza no Complexo Cultural da Urca.

A Feira, que conta o patrocinio da Petrobras, reuniu grandes es-
critores e muitas atragdes culturais. Entre os destaques apresentados:

maior evento literdrio da regido Norte. As aproximadamente 500
atracdes propiciaram ao publico visitante, de todas as idades, pales-
tras, gincanas escolares, shows musicais, teatro, encontros literarios,
atividades ludicas, entre outras. Destaque para: Ariano Suassuna,
Fagner, Cocoric6, Almir Sater, Grupo Toll, Ter¢a Insana, Viviane
Mosé, Willian Douglas, Daniel Godri, Laura Muller, Tadeu Schmi-
dt, Dominguinhos, Ciéncia e Show, Rosa de Saron.

Parceiros — Considerado um dos maiores eventos literarios
do pafs, 6° Saldo do Livro do Tocantins, realizado pelo Governo
do Estado, por meio da Secretaria Estadual de Educagio e Cultu-

o ciclo de Literatura (Infantil, Juvenil e Adulto);
ciclos Espiritualidade e Educagdo, voltadas para
educadores, professores, diretores e coordenado-
res de escolas, estudantes de Pedagogia e pessoas
ligadas a drea educacional; e ciclos de gastrono-
mia e cultura. A programagio apresentou, ainda,
a feira a “Hora do Suspense”, um bate-papo sobre
literatura de terror; e 0 Momento Poesia, no qual
foram discutidos assuntos desse segmento.

Marcaram presenca artistas como Rubem
Alves, Antonio Calloni, Padre Zezinho, Fabri-
cio Carpinejar, Thalita Rebougas, Moacir Scliar,
Luis Nassif, Milton Hatoum, além dos cantores
Lobao e Fernanda Takai. (fonte: http://www.via-
deacesso.com.br)

6° SALAO DO LIVRO DO TOCANTINS
SUPERA EXPECTATIVAS

om o tema, “A Leitura Acelera a Educagio”,
c o0 6° Saldo do Livro do Tocantins, o princi-

pal evento literdrio da regido Norte do pais,
realizado nos dias 19 a 28 de marco, superou as
expectativas dos idealizadores, tanto em ntimero
de visitantes quanto em volume de vendas. Apesar
da chuva que caiu em Palmas durante o periodo
de realiza¢do do Saldo, mais de 379 mil pessoas
passaram pelo local nos dez dias de evento, uma
média de 37 mil por dia.

O evento representou um sucesso de vendas,
na avaliagdo das editoras e livrarias que partici-
param. O faturamento chegou a casa dos R$ 9
milhdes, além de R$ 2,7 milhdes em cartdes-livro
entregues aos servidores da Seduc. No total, foram
vendidos 500 mil livros. Houve movimentagao ge-
ral na economia de todo o Estado, com a criagdo
de 2 mil empregos diretos e cerca de 3 mil indire-
tos. Para melhor receber os milhares de visitantes,
este ano a infraestrutura foi ampliada e moderni-
zada, passando de 8.350m2 para 10.800m?2.

O local contou com uma tenda totalmente
climatizada, 115 estandes, 500 editoras e mais de
80 mil titulos, praga de alimentagdo, Espago In-
fantil, Espaco Jovem, Café Literario e o Auditério
Central com mil lugares. A programacdo cultu-
ral também contribuiu para a consolidacdo do

Revista ANL | Junho - Ano 10 - Edigao 40

EM JUNHO, LIVROS DE NOSSA
SENHORA DO PERPETUO
SOCORRO E DE SANTOS DA IGREJA

e —

I }
wfPu I" w RIS
1 oA MR
R PR A e, ! =
4 BRI [ FPY TUE BOCOFIY | ::":”"-""'-‘:ﬁ i
Wi Uaarp e trbearais Te Pt S
e 117 pagees
s a0 e b Fowa 120 11
o= Mgt o sk v Lt R . WA
e
Pl B P & T ke e
[ T fee LT —
Ll
SANTO RS 13,00 ram i [ RE 15,00
TG R DIAS DO BANTORDOND g s, RS 1500 =
- P - AT AN O VAL EAOCN
T [T AR T DR (00 RAC ALY e ol Ll &
| Pl 1 Meciang et o ‘m_.:‘h“
. = ey e
" uu:nnt:l::ru: = ot W02 11 s 'r{.uuu SRS 0w f ol e e v
: w atr rtte £ w a abe
Heoncapden. s i fasc \ B i P v s it
1w el RSN | CEE RS
VIO [ B P L D Lol B e b T AT A TEA) Ml 2 Vil
At P ha Lt “"“""‘:"W‘"‘ ]
2 e L ™ .
- I L oy f—— ."'-,Wm‘"";: : P VA £ I rpoma
--En-.:::u-‘-p": SRR FARTEE iy e B seslee o § el ::H:T: Ferdnie
e ¢ o gz ey T mlinfen, e Rt S e U T A EEY
st b vt e T it
.lip'fn E' |||.|,|'||,|u|'|1'I
5 RE 19,80
mm RS 480 A D A0 ARTENS
. TR T e e
Ak Pe Farrant: e R Pogeen 238
Prywie - [T
Farmams 401 1 e o P o o e
_‘HI-. ':l'ﬂ ! g —— ::'“d-:m el
i L e w  ra L .
Tkt o ATl e

JUNHO TAMBEM E O MES DOS NAMORADOS

P 18,50 & 10,80
- ¥ g
ot 1 e e Pl 4,1
fin rw B gk S g enun s »
i B ey s gy Pyiricayganl
LIGUE E FACA SEU PEDIDO

Emmr=ane® 0800 16 00 04

wwiw cilomsoniuac.coMmL.DIl

A] SAam™

27



ra (Seduc), com patrocinio da Associagdo Nacional das Livrarias
(ANL), OI e TAM, contou, mais uma vez, com parceiros que asse-
guraram o sucesso do evento como a Academia Tocantinense de
Letras (ATL) e a Organizag¢do Jaime Camara (OJC).
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92 BIENAL DO LIVRO DO CEARA

92 Bienal Internacional do Livro do Estado do Cear4, que acon-

teceu de 9 a 18 de abril, reuniu alguns dos principais nomes da

literatura nacional, editoras, livrarias e profissionais que com-
pdem as cadeias do livro e da leitura. Ao longo de sua programacio,
o0 evento proporcionou aos visitantes 215 atividades entre shows,
oficinas, palestras e debates.

A Bienal movimentou um total de R$ 7.757.170,00 em dez dias
de feira, segundo célculos da organizacdo do evento, dos quais R$
6.527.170,00 foram de vendas diretas de livros, representando cerca
de 418 mil exemplares vendidos, trabalhando-se com o preco médio
de R$ 18,00 (média nacional do valor do livro), somados aos inves-
timentos nos projetos Card Livro e Notinha Legal. A organizagdo
da Bienal calcula, com base nas estimativas em torno da capacidade
de ocupacio dos espagos do Centro de Convengdes, um publico vi-
sitante de 469.276 pessoas. Ocupando uma drea total de 8.000 m2, a
Bienal contou este ano com 115 expositores, que representaram 593
editoras nacionais. Nos estandes, a Bienal contou com cerca de 80
mil titulos e 1 milhdo de volumes colocados a venda.

Com o tema “O Livro e a Leitura dos Sentimentos do Mun-
do”, a 92 Bienal Internacional do Livro se posicionou como impor-
tante agente na democratizacdo do acesso ao livro e na promog¢ao
e fomento da leitura. Prova disso foi o investimento do Governo
no projeto Card Livro, em que 6.015 profissionais da educagdo da
rede publica estadual dos ensinos médio e fundamental receberam
um cartdo magnético com crédito de R$ 100 para a compra de li-
vros na Bienal. Foram distribuidos cartoes para 5.367 professores,
totalizando R$ 536.700,00; e também 648 cartdes para técnicos de
educagio, totalizando R$ 64.800,00. O projeto beneficiou também
7.970 alunos, que receberam cartdes no valor de R$ 50, perfazendo
um investimento de R$ 398,5 mil. O montante investido para a
aquisi¢do de livros na Bienal foi de R$ 1 milhdo, contemplando
assim 13.958 profissionais e pessoas ligadas a educa¢io cearense.
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42 BIENAL DO LIVRO SAO JOSE DO RIO PRETO (SP)

correu entre
os dias 30 de
abril e 09 de
maio de 2010 a 42
Bienal do Livro Sao
José do Rio Preto, no
interior de Sao Paulo.
O expressivo sucesso nio s6 em termos de publico, como também
de vendagem de livros registrado na ultima edi¢do, é o grande re-
ferencial desta feira, que contou com o apoio da Prefeitura de Sdo
José do Rio Preto, Secretarias Municipais da Cultura e da Educagao.
A edi¢do de 2010 contou com a participagdo de 85 estandes,
entre editoras, livrarias e distribuidoras de livros. A Bienal de 2010
teve mais de 600 horas de atividades em uma extensa programagao
cultural para todo o tipo de publico, gostos e idade. Neste ano,
a grande novidade foi a diversificagao das atividades, através dos
diferentes espagos como a Palavra Exposta, com um local reser-
vado aos debates e palestras com escritores de proje¢ao nacional e
internacional; a Palavra em Cena, que teve leituras e encenagdes
de obras literarias por atores de renome nacional; a Palavra Ladica,
com jogos, brinquedos e animadores para as criangas; a Palavra
Filmada, com espago reservado a apresentacdes cinematograficas
de obras relacionadas a literatura brasileira; a Palavra Sensorial,
com atragdes artisticas, e a Palavra Escrita, com a apresentagio de
livros e impressos na drea de exposi¢do dos estandes.

do Livro

10 SALAO DO LIVRO DE GUARULHOS,
UM GRANDE SUCESSO

om a presenca de

grandes nomes da

literatura  brasileira
e entrada gratuita, o Sa-
lao do Livro de Guarulhos
aconteceu entre os dias
07 e 16 de maio de 2010,
em Guarulhos (Grande Sao
Paulo), no Parque da Trans-
guarulhense Continental.

Em sua primeira edi¢do, o Saldo do Livro de Guarulhos, reali-
zado em parceria com a Associagdo Nacional de Livrarias (ANL),
contou com a participagdo de figuras importantes da literatura
nacional, como Ariano Suassuna, Carlos Heitor Cony, Milton Ha-
toum, Ignécio de Loyola Branddo e Moacyr Scliar. Eles participa-
ram de cafés literdrios abertos ao publico, a partir das 19h30, em
que se discutiram temas relativos as préprias obras, a literatura em
geral, letras, jornalismo, educacio e cultura. A programagio reser-
vou ainda ao publico palestras, shows, debates, oficinas, mostras
de cinema, apresentagdes teatrais e sessdes de autdgrafos.

Com a presenca de mais de 200 mil visitantes, o evento mo-
vimentou cerca de R$ 5 milhoes, sendo R$ 150 mil em Notinha
Legal, R$ 682.500,00 com o Credilivro do professor e aproxima-
damente R$ 4.167.000,00 em vendas e negdcios realizados com o
publico visitante, durante os 10 dias de realiza¢do do evento
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A BIENAL DO LIVRO 2010

ma programacdo cultural rica

e diversificada, composta por

mais de 700 atividades dis-
tribuidas por pelo menos 400 horas
durante 11 dias, é o que encontrard
quem for a 212 Bienal Internacional
do Livro de Sao Paulo, de 12 a 22 de
agosto de 2010, no Pavilhdo de Expo-
sicdes do Anhembi, Zona Norte da capital paulista.

Nesta edi¢do, novos formatos, grande interatividade e a pre-
senca de conceituados escritores brasileiros e autores internacionais
vao formar a grade mais pluralista dos 40 anos de evento. Para enri-
quecer a programagao, a organizacio da Bienal do Livro convidou
conceituados profissionais para serem curadores das atividades
culturais. Em 2010, a programagao focard quatro temas principais:
Monteiro Lobato; Clarice Lispector; Lusofonia; e Livro Digital.

Realizada pela Camara Brasileira do Livro (CBL) e organizada
pela Reed Exhibitions Alcantara Machado, a 212 Bienal Interna-
cional do Livro de Sdo Paulo é o terceiro maior evento do género
do mundo — os dois maiores sdo a Feira do Livro de Frankfurt e a
Feira Internacional do Livro de Turim. A Bienal do Livro chega em
2010 a sua 212 edi¢do, sendo um grande ambiente cultural onde se
apresentam, juntas, as principais editoras, livrarias e distribuido-
ras do pais, que destacam seus lancamentos nesse periodo. Assim,
além da diversificada oferta de livros de qualidade e de todos os
segmentos, vale enfatizar que a feira oferece uma programacdo
cultural ampla e variada desenvolvida especialmente para desper-
tar o gosto pela leitura em todas as faixas etdrias e classes sociais.
(Visite o site http://www.bienaldolivrosp.com.br)

BIENAL DO LIVRO DE MINAS

evento, que se realizou entre os dias Bi »
uvkemhhw
2000

Belo Horizonte, chegou a sua segun-
da edi¢do em um formato superior ao da
primeira, com expansdo de 50% na area
ocupada, expectativa de crescimento de publico (cerca de 250 mil
pessoas visitaram o evento em 10 dias), aumento no nimero de ati-
vidades culturais e autores participantes.

Foram 86 sessdes culturais, entre debates, apresentagdes te-
atrais e conta¢do de histérias. Estiveram presentes, entre outros,
Alberto Mussa, Menalton Braff, Ruy Castro, Arthur Dapieve, Le-
ticia Wierszchovski, Zuenir e Mauro Ventura, Manoela Sawitsky,
Francisco Bosco, Max Mallman, Adriana Lunardi, Tatiana Salem
Levy, Arnaldo Bloch, Marcelino Freire, Fabricio Carpinejar e dos
musicos Dado Villa-Lobos e Fernando Brant. A Bienal reservou
algumas novidades para sua segunda edi¢do. A inauguragdo da
Goleada Literaria, espago voltado para a discussdo da literatura
esportiva, é uma delas. A cria¢do da drea teve como mote a realiza-
¢do da Copa do Mundo, tema que concentra aten¢des no mundo
inteiro e principalmente no Brasil. “Contamos com a participa¢do
de jornalistas esportivos, comentaristas, autores que tenham pu-
blicado livros sobre o assunto”, conta Tatiana Zaccaro.

14 e 23 de maio, no Expominas, em
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0 FeiraNacionaldoLivro,,
de RibeiraoPreto %
Um grande encontro de ideias.

102 FEIRA NACIONAL DO LIVRO DE RIBEIRAO PRETO
DEVERA RECEBER MAIS DE 400 MIL PESSOAS

10? Feira Nacional do Livro de Ribeirdo Preto (SP), a segunda

maior a céu aberto do Brasil, chega a sua edi¢do de aniversario

com uma programacao rica em novidades, com grandes nomes
de cendrio cultural, efervescendo a cidade com atracdes gratuitas du-
rante 11 dias consecutivos. A Feira, que cresce a cada ano, além dos 16
mil metros quadrados das pragas Carlos Gomes e XV de Novembro,
ocupard outros espagos como os Estidios Kaiser de Cinema, a biblio-
teca Padre Euclides, o Theatro Pedro II, o Teatro Auxiliadora, Centro
Cultural Palace, Pinguim Cultural e os shoppings. Um dos objetivos da
organiza¢do é que o evento seja itinerante, promovendo cultura gratui-
ta em diferentes espagos da cidade.

As principais novidades de 2010 sdo o Projeto Corredor Literario,
em que autores convidados participardo de bate-papo nos shoppings;
a Aldeia Cultural, que convidara artistas a lerem obras de autores lo-
cais no Theatro Pedro II; a Vila do Livro e a Casa do Menino Maluqui-
nho, especialmente criados para as criangas. Além disso, adolescen-
tes poderdo participar de um amplo projeto de inclusdo social, com
atividades ludicas para inserir esse ptblico na leitura, nas artes e no
cinema, que acontecerd nos Estidios Kaiser de Cinema. Veja progra-
magio completa no site: www.feiradolivroribeirao.com.br

Agradecemos ao apoio das Assessorias de Imprensa dos eventos

CRONOGRAMA DE FEIRAS PARA 2010*




CAPACITACAO 2010

grade completa de cursos em

www.anl.org.br
ou ligue para (11) 3337-5419

Curso de Formacéao e Capacitacéo

de Livreiros

A ANL REVOLUCIONA O TREINAMENTO
E A CAPACITACAO DE LIVREIROS

m seu terceiro ano de existéncia, o Programa de Capacitagao

de Livreiros da ANL jé foi responsével pelo aprimoramento

técnico e empresarial de mais de 300 profissionais da drea, tan-
to de livrarias, quanto de editoras e distribuidoras de livros.

A politica de promover o conhecimento como ferramenta es-
sencial para o crescimento do setor livreiro, mostrou-se bastante
eficiente e estd sendo muito bem avaliada pelos participantes dos
cursos realizados. Temas de relevancia para o setor, como o e-
commerce, arquitetura de livrarias e compras, atrairam dezenas de
profissionais para os cursos realizados, este ano, em Sao Paulo, no
auditorio das Livrarias Paulinas, situado no bairro da Vila Mariana.

Participantes vindos das mais diversas cidades do Pais perceberam
a importincia de investir no conhecimento, como ferramenta vital
para o crescimento de seus negdcios. Participaram dos cursos, donos
de livrarias, gerentes de compras e vendas, responsaveis por livrarias
virtuais, profissionais de editoras e distribuidoras, entre outros.

Profissionais gabaritados foram convidados para ministrar os
cursos, trazendo conhecimento teérico, mas, principalmente, di-
vidindo com os participantes, suas experiéncias no dia-a-dia do
mundo dos livros. A ANL oferece, também, a oportunidade para
empresas receberem treinamento in company, com cursos mais
especificos, de acordo com a demanda.

A programacio dos cursos para 2010 ainda contard com cur-
sos sobre e-commerce, tecnologia para livrarias, editoras e distri-
buidoras, treinamento e capacitacao de funciondrios, lideranca,
vitrinismo e atendimento ao cliente.
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O objetivo do Programa de Capacitagdo da ANL é disseminar
conhecimento e informagdes de uso pratico para os profissionais
da drea. Promover o encontro e a aproximagio entre esses profis-
sionais, permitindo a troca de conhecimento e a cria¢do de um
networking que sé agrega valor ao trabalho de todos.

A reciclagem de conhecimento e a troca de experiéncia
entre os participantes, mostraram-se valiosas e um aprendi-
zado que acompanharé todos que fizeram e fardo parte dos
cursos. E um importante projeto que a ANL desenvolve, por
iniciativa de seu Presidente, Vitor Tavares, com a coordena-
¢do de Eduardo Infante, da Prata Editora e com o apoio das
Livrarias Paulinas.

A Grade do Curso de Formagao e Capacitagio de Livreiros da
ANL é coordenada por Eduardo Infante Vieira. Veja mais sobre na
secao Espaco Conhecimento (pag. 13).

EMTEMPO

+ A matéria sobre a experiéncia do Preco Unico na Argenti-
na, que foi anunciada na ultima edicdo para a Revista ANL
de junho2010 ficara adiada por pelo menos duas edi¢des,
devido ao espac¢o que dedicaremos a 202 Convencao Na-
cional de Livrarias , que acontecera entre os dias9 e 11 de
agosto de 2010.Veja nesta edi¢do, mais informacoes.

+ A Coluna Raio X volta na préxima edicao.
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ESPACO DO LIVREIRO

A EDUCACAO NO REINO DO PAU-BRASIL

Educacio, velhinha lucida e simpdtica, anda perdendo o seu

lugar na fila. Ela conhece seus direitos, exige respeito, reclama

quando é enganada, sabe melhor do que ninguém do seu valor
e importancia no destino do Reino.

Quando crianga, cuida de criangas; ainda adolescente, ndo des-
gruda um s6 segundo do seu rebanho — sabe que é nesta época que
as coisas costumam se complicar; e ja adulta — Senhora e Mae —, da
conselhos, orienta, relembra, ensina o caminho do conhecimento.

A Educagio é professora e anda perdendo o seu lugar na escola.
Ninho e ninhada ndo se conhecem, no se tocam, ndo cantam como
péssaros. A violéncia e 0 medo agora ocupam o gargalo do pensamento.

Nio nos esquegamos do beijo que tortura!

A Educacio é anjo da guarda, sombra em dia de sol, luz do
saber quando a escuridio é breu, consolo quando o destino é se-
gredo e perddo quando os erros viram fatos.

Nio nos esquegamos da verdade que nos enganal!

A Educagdo anda perdendo o seu lugar no trabalho. A forca
que gira o moinho ndo encontra o vento magnético. O alimento
sagrado do pao nio é mais o fruto. E violéncia. Limina que risca o
olho cego da ignorancia.

A Educagido anda perdendo o seu lugar na familia. Os pares es-
tao ilhados na vergonha, no siléncio, na velocidade do corpo. Com-
peti¢do de algemas. Sociedade corrupta, podre, falsa, mentirosa.

Nio nos esquecamos de que é o verbo que morde a lingual

A Educacio anda perdendo o seu lugar no coragdo. Ultimo
porto seguro da razdo, do equilibrio, da moral. A cunha estd no

ANL CONSOLIDA PARCERIA COMA VIA LOGOS

o longo de 2009, a ANL procurou desenvolver varios

projetos em beneficio dos seus Associados, buscando

sempre levar novas informagoes, a fim de aprimorar cada

vez mais o trabalho das livrarias e dos livreiros, como os
Cursos de Formacao e Capacitacdo; a Convencao Nacional de Li-
vrarias, para uma maior interacao do segmento; a veiculagao da
Revista ANL, com informagdes atuais; desenvolvimento de pesqui-
sas sobre o mercado; além de outras iniciativas.

Abrindo novas alternativas para os Associados, em 2010, a ANL
efetivou parceria com a Via Logos, empresa atuante no mercado
ha 12 anos, que oferece tecnologia voltada ao mercado livreiro,
com sistemas de softwares especialmente desenvolvidos para o
segmento, como livraria virtual e cadastro de livros, entre outros.

A ANL passa, entdo, a oferecer aos seus Associados a garantia de
servicos realizados com qualidade, honestidade, compromisso e
credibilidade. Com esta parceria, a ANL oferecerd um Banco de
Dados completo e atualizado diariamente, com mais de 300 mil ti-
tulos de livros de editoras nacionais, e de uso exclusivo dos sécios.

Este novo servico denominado BUSCALIVROS sera acessado atra-

passamento do didlogo, da generosidade ao préximo, da fraterni-
dade universal.
O fémur estd trincado no 0sso, na condigdo prioritdria, funda-
mental, decisiva, crucial, absoluta, inegavel e nobre da Educagao.
A Educagdo anda perdendo o seu lugar no Reino do Pau-Bra-
sil. Até quando?
Jodo Scortecci
jrspscortecci@scortecci.com.br

prépria ANL. Para iniciar a utilizacdo, entre em contato conosco
pelo email: buscalivros@anl.org.br ou pelo tel (11) 3337-5419.

A senha serd fornecida via e-mail somente ao responsavel pela
empresa ou para seu Gerente Comercial e/ou responsavel indica-
do pela Livraria.

Este servico sera disponibilizado somente aos Associados da ANL
que estiverem ativos e com suas mensalidades em dia.

O BUSCALIVROS permitira aos Associados visualizar os lancamen-
tos dos ultimos 30 dias, assim como pesquisar os livros no prelo e
os esgotados, além de baixar tabelas de precos organizadas por
editora e utilizar o mecanismo de Busca Rapida.

Ressaltamos ainda que a parceria podera ou nao ser renovada, a
partir dos resultados que forem obtidos em beneficio dos Asso-
ciados da ANL.

Sempre com o objetivo de oferecer o melhor aos nossos Asso-
ciados.

Cordialmente

TR TAVARES DA BILVA PLHO

vés do site da ANL - www.anl.org.br e cada Associado podera utili-
zar esta ferramenta mediante uma senha exclusiva, fornecida pela Presidente
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NEVER CAN
SAY GOODBYE

"Michael foi e sera um dos maiores astros que ja existiram."

Berry Gordy
(eriador da gravadora Motown)

A trajetoria completa de um dos
maiores nomes da misica: Infancia,
sucesso e despedida.

Fartamente ilustrado, o livro do jornalista Chris Roberts, que teve
lancamento mundial, publicou pela primeira vez fotos dos
bastidores do videoclip Thriller, entre outras imagens até entao
ineditas. O fendmeno Michael Jackson e visto em detalhes nesta
obra: as excentricidades do idolo, as polémicas nas quais se
envolveu e, principalmente, seu notavel talento.

N Companhia
all Editora Nacional



ENTIDADES DO SETOR

n=cl

Associacao Brasileira
das Editoras Universitarias

Brasileira de Livros Universitarios (ABEU) realizou sua Reu-

nido Anual na cidade de Sao Paulo. O evento aconteceu entre
os dias 7 e 10 de junho de 2010. O evento teve lugar na Funda¢do
Editora da UNESP.

O Encontro discutiu as sistemdticas sobre o futuro do livro
digital, com a participac¢ao de duas importantes instituigoes de fo-
mento e de andlise do mercado editorial espanhol: a Federacion
de Grémios de Editores de Espafa e a Fundacién German Sanchez
Ruipérez, que acabam de realizar um importante estudo sobre o
impacto do livro digital no mundo editorial hispanico.

Para debater com os participantes espanhéis foram convidados
importantes personalidades do mundo editorial brasileiro. O objetivo
foi comparar situagdes nacionais e analisd-las no contexto do mun-
do editorial globalizado de hoje, avangar na compreenséo do desafio,
agora imediato, do livro digital e seu impacto na industria editorial.

Outro tema de igual relevincia foi a andlise e o debate sobre
0 que estd acontecendo com a leitura nas universidades
brasileiras. Para esta discussdao, o Prof. Dr. Luiz Antonio
da Cunha, académicos e especialistas em leitura discuti-
ram temas relativos a leitura e os rumos desta atividade
essencial para a formagdo académica nas universidades
brasileiras, buscando um diagnéstico substantivo que pos-
sa orientar as editoras para seu principal ptblico-alvo: os
estudantes e docentes das universidades. (confira: http://
www.editoraunesp.com.br/abeu2010/temas_evento.htm).

PALESTRANTES: Alfredo Weiszflog; Antonio Maria Avi-
la Alvarez; Carlos Erivany Fantinati; Eliana Yunes; Fldvia
Garcia Rosa; Frederico Soares Indani; Hubert Alquéres;
Jézio Hernani Bomfim Gutierre; Jodao Luis Cardoso Tapias
Ceccantini; José Castilho; Leilah Santiago Bufrem; Marcia
Abreu; Maria Do Rosario Longo Mortatti; Marilza Rudge-
mauro Romero Leal Passos; Pablo Ortollado; Sheila Maluf;
Valdir Prigol; Valter Kuchenbecker; E Vitor Tavares.

P ela primeira vez, desde sua fundagdao em 1987, a Associa¢do

Sobre a Instituicdo

A ABEU congrega hoje 101 editoras universitdrias bra-
sileiras. “Acreditamos que a unido faz a forca. Portanto, uma
classe unida se fortalece e conquista mais facilmente seus
objetivos comuns: promover a cultura e socializar o conhe-
cimento através da produgio e difusdo do livro universi-
tario”, descreve a presidente e o vice-presidente da ABEU,
Flévia Rosa e Jodo Carlos Canossa, respectivamente.

Durante seus 20 anos de existéncia, a ABEU tem
ocupado espagos no cendrio nacional, dando mais visi-
bilidade aos editores associados e a producio cientifica,
académica e cultural das Universidades. A participacdo
nas Bienais do Livro de Sdao Paulo e Rio de Janeiro, onde
a ABEU tem sido destaque tanto pela qualidade do seu
material como pelo tamanho e impacto de sua presenga,
além da participa¢do nos principais eventos cientificos, -

34

XXI11 REUNIAO ANUAL DA ABEU

tal como a SBPC, sdo exemplos da atuagdo da Associa¢do para
cumprir sua grande missdo, que é a de difundir o conhecimento
produzido nas Institui¢des de Ensino Superior. “Nosso produto
principal é o livro técnico-cientifico e pedagdgico, que muitas ve-
zes se torna inacessivel ao grande publico, completam.

DireroriA — PresiDENTE: Flavia Goulart Mota Garcia Rosa; Vice-
Presidente: Joao Carlos Canossa P. Mendes; Diretora Secretaria: Ma-
ria Nadja Nunes Bittencourt; Diretora Financeira: Neide Maria Jar-
dinette Zaninelli; Diretora de Eventos: Fernanda Ribeiro; Diretor de
Comunica¢ao: Mauro Romero Leal Passos; Diretor de Difusao Edito-
rial: Rafael da Silva Oliveira; Diretora Regiao Norte: Lais Izabel Peres
Zumero; Diretora Regiao Nordeste: Sheila Diab Maluf; Diretor Re-
gido Centro-Oeste: José Francisco Ferrari; Diretora Regiao Sudeste:
Rosana Paste; Diretor Regiao Sul: Valdir Prigol; Conselheiro ad hoc
da Diretoria: Marcelo Luciano Martins Di Renzo; Conselheiros
Fiscais: Honorio Rosa Nascimento, Oswaldo Mario Serra Truzzi,
e Joel Corso.

v Revisao

Revisao textual e gramatical
de livros, revistas, teses,
dissertacoes, monografias,
papers, tutoriais, websites, etc.

ﬂ#& Agnaldo Alves

Formado em Letras pela FFCLH-USP,
especialista em Lingua Portuguesa.

Ha mais de 20 anos no mercado editorial
brasileiro.

ﬂ#ﬁ editordetextosp@hotmail.com

(11) 9820-6327
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APRESENTE SEU CATOLOGO PARA O MAIOR

CANAL DE VENDA DE LIVROS DO PAIS, AS LIVRARIAS.
ANUNCIE NA REVISTA INFORMATIVO ANL

A ANL publica trimestralmente sua revista Informativo ANL, encaminhada a todos seus associados; empresas e Institui¢des
culturais e do setor, privadas e governamentais; universidades; e imprensa. Com uma tiragem de 6.000 a Revista leva a seu
publico temas atuais e relevantes para o setor livreiro e cultural.

ENTRE EM coNTATO: & [11] 3337-5419 ou “® anl@anl.org.br com Francine/ Viviane

FORMATOS E PRECOS

Um quarto de . . ) Pagina inteira -
pagina - interna m le:u?grt[i!saﬁzraglna Meia pagina indeterminada

(10 x 13 cm) (23 % 5.5) (13 x 20,5 cm) (20,5 x 26,5¢m)
R$ 920,00 R$ 1.030,00 R$ 1.720,00 R$ 2.990,00

Gostariamos de poder contar com sua partici-
pacdo. Seque tabela de pregos e descontos.

TABELA DE DESCONTOS

Sem desconto pagamentos apds a publicacdo
do antincio

10% de desc. 2 edicdes com data agendada
20% de desc. 3 edicdes com data agendada
25% de desc. 4 edicdes com data agendada

Pagina inteira - Pagina inteira - Pagina inteira -

28 3 4a . o
(20,5 xc;égcm} (20,5 xcggaﬁcm} (20,5 fﬁé}féem] 0s pagamentos sao por depdsito ou boleto
R$ 3.330,00 R$ 3.330,00 RS 4.250,00 bancério.

Associados ANL, SNEL, ABDL e (BL, bonifica¢ao de mais de 10% de desconto.

0Os pagamentos podem ser feitos em até 3 vezes, 30, 60 ou 90 dias.
OBSERVACAO: A ANL emitird recibo simplificado. Os pagamentos serdo efetivados via boleto bancdrio com venci- AN L

mento no dia a ser definido pela empresa, no més corrente do lancamento do informativo. ASSOCIACAD NACIONAL DE LIVRARIAS



Viaje para onde a sua imaginacdo quiser. Basta abrir um livro. O Governo de Sdo Paulo, por meio da Imprensa Oficial, trabalha para
preservar a meméria viva do cotidiano brasileiro, editando livros de relevancia cultural, democratizando o acesso ao conhecimento.
Séo mais de 500 titulos capazes de levar novas surpresas, novas experiéncias, novos universos para vocé.

N\ GOYERNO DO ESTADO

A magia dos livros mais perto de vocé. imprensaoficial ;FX- AO PAULO

www.imprensaoficial.com.br/livraria

CADA VEZ MELHOR




